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CARTA DO EDITOR

Caro(a) leitor(a),

10 Motivos para
acreditar no Brasil

Escrevo esse editorial no dia 30 de junho. Ontem, dia 29, a
Policia Civil do Rio de Janeiro deflagrou a maior operagio

de sua historia com foco em crimes cometidos pela Policia
militar do Estado. A lista das barbaridades identificadas é

um passeio pelo Codigo Penal e envolve trifico de drogas,
formacio de quadrilha, homicidio, corrup¢io passiva, etc. Isto
mesmo, mais de uma centena de policiais militares do estado
do Rio de Janeiro estavam cometendo esses crimes. Quando
somamos a esse episddio o fato de termos um presidente da
Republica denunciado por corrupgio passiva, dois tercos do
Congresso Nacional sob suspeicio, um senador, que obteve
mais de 50 milhdes de votos para presidente, afastado das
funcdes por ordem judicial, um ex-presidente na iminéncia de
ser condenado judicialmente por ter obtidos vantagens ilicitas
no cargo, podemos imaginar que o Brasil acabou.

Um bom patriota nao se rende. Resolvi identificar dez
motivos para se acreditar no Brasil. Percebi que nio foi tio
dificil como pode se pensar. Vamos 14:

1. O fato de os personagens acima estarem sendo
criminalizados demonstra, que apesar das enormes
adversidades, nossas instituicoes funcionam e o Brasil estd
sendo passado a limpo;

2. No mesmo dia da operacio da Policia civil no Rio de
Janeiro, o Conselho Monetirio Nacional comunicou que
a meta de inflagio para o ano de 2019 seria reduzida para
4,25% e para 2020 para 4,0 %. O Brasil aparentemente
venceu o flagelo inflaciondrio;

3. O balanco de pagamentos, relacio entre tudo que o pais
recebe e envia em termos de divisas internacionais, tem

batido recordes positivos, e demonstrado que o investidor
internacional acredita que o Brasil ird superar suas adversidades;

Forte abraco,

4. Estamos no meio da “pinguela” que é o governo
Michel Temer e até aqui se alterou os critérios para
indicacio de dirigentes de estatais (muito mais
rigorosos a partir de agora), deixamos para trds o
pior momento da recessio e a economia comeca a dar
sinais de recuperacio, a reforma trabalhista avanca no
Congresso e alguma reforma na drea da previdéncia
parece que serd aprovada;

5. A agenda de longo prazo que realmente importa para o
Brasil (aumento da competitividade, combate a corrupcio,
investimento em educacio, revisio do papel do Estado,
etc.) comeca a ser debatida pela sociedade;

6. Nos tltimos anos os programas sociais no Brasil
contribuiram significativamente para a queda da pobreza
mundial segundo o Relatério de Desenvolvimento
Humano da ONU;

7. O valor de mercado das trés maiores empresas
controladas pela Unido e cotadas em bolsa subiu mais
de R$ 120 bilhdes em apenas um ano. Resultado da nova
forma de se gerir o patrimonio publico;

8. O Brasil, apesar de seus enormes problemas, continua
sendo um pais secular, fora da drea de interesse do
terrorismo mundial, sem questoes culturais intransponiveis
como o regime de castas Indiano, e sem perspectivas
politicas autoritdrias como na Russia;

9. O agronegdcio continua a nos dar boas noticias, e,
finalmente,

10. Teremos eleicoes gerais para o Congresso e para
presidente em 2018. @

//7/‘1/\/\9/@

Ecio Morais,

Editor
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CARTA DO LEITOR

2 - VELLDO MOUHRDDO

0 quente
do inverno

¥ - PESCOCT EM EVIDENCH

¢« Quero agradecer ao IBGM e a Prieto&Associados €« Considero a F.Magazine um veiculo fundamental

pela gentileza do envio da F. Magazine.
Sempre fico curiosa em receber a revista, mas
dessa vez minha ansiedade tinha um motivo
maior: a publicacio de um artigo que contou
com a minha participagio. A repercussio me
surpreendeu, pois recebi feedbacks de amigos
e fornecedores. Sinal que a edicdo contou com

para o setor por conta dos contatos com novos
fornecedores e também pelas matérias que
sempre agregam informacio e conhecimento. No
entanto, gostaria de sugerir uma coluna dedicada
as gemas, para ampliar o conhecimento dessa
drea nos leitores. O Brasil é um dos principais
produtores mundiais e a maioria de nossas joias

uma boa circulacio no ramo de joias. E como
sempre, a revista estd impecavel, com matérias
interessantes e muito Uteis para quem, assim
como eu, atua no ramo joalheiro. Muito sucesso
para toda equipe. 3]

ainda sio s6 de ouro. E dentre as que levam
gemas a maioria 6 utiliza diamante (+80%). 3

Daniel Bertti, Gemdlogo
Sao José do Rio Preto - SP

Cristiane Siqueira Miranda
Anapolis - Goias

€€ Considero a F. Magazine uma aliada para quem trabalha com joias. A revista sabe dosar novidades com temas
atemporais, o que é muito bom. Dessa forma, mesmo quem ji estd na estrada hd mais tempo sempre tem a
oportunidade de aprender e atualizar os conhecimentos. 99

Miguel Alcade
Joalheiro especializado em noivas
Sao Paulo - SP

Este é 0 espaco de interacdo dos leitores com a F. Magazine.
Sua opinido é muito importante para nés! Envie suas sugestdes,
criticas e elogios para o email atendimento@prietoeassociados.com.br
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Luxo com pegada moderna nas
joias da Deri Joalheiros

O luxo estd bem mais ousado e moderno na nova O design acompanha a ousadia dessa linda combinagio

colecdo da Deri Joalheiros. A empresa criou pecas que do black com o verde, repaginando por completo

fogem do padrio “caretinha” e aposta em joias ousadas  anéis, brincos e colares estilo gravatinha. Para

e com design cheio de atitude. A ideia é conquistar o completar, 2 empresa aposta em joias que vio muito

consumidor que deseja um produto com uma proposta  além do tradicional, como os arrojados earcuffs e os

urbana, atual, diferenciada e exclusiva. piercings, que continuam se destacando com forc¢a nas
vitrines brasileiras. @

As novidades destacam a modernidade do ouro negro,

elemento que confere as pecas uma beleza excéntrica e Para conhecer as novidades da Deri Joalheiros, visite

sofisticada. O metal escuro chega a nova linha da Deri o stand da empresa na 65* FENINJER. Se preferir um

realgando o tom verde das esmeraldas e destacando o brilho  atendimento exclusivo no showroom de Sio Paulo,

agende uma visita através do telefone (11) 3237-4000 ou

sobrio dos diamantes negros. O resultado é uma colecio
com perfume vintage surpreendente e irresistivel. WhatsApp: (11) 95912-6147.
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ACONTECERA

65* Edigdo - Feira Nacional da Inddstria de Joias, Rel6gios e Afins
7 a 10 de Agosto de 2017

Segunda a Quarta - das 10h as 20h / Quinta - das 10h as 18h
Hotel Sheraton/WTC

Sao Paulo-SP, Brasil

0 melhor da 65° FENINJER

A Feira Nacional da Industria de Joias, Relogios e Afins é

0 maior e mais importante evento do setor joalheiro na
América Latina. Reconhecida por compradores brasileiros e
estrangeiros como referéncia em joia com design e garantia
de qualidade, a FENINJER tracou seu DNA de sucesso ao
longo de 64 edicoes (duas por ano) e tornou-se lider em seu
segmento apontando os rumos do mercado, o que a torna
palco de difusio de conhecimento e de tendéncias.

Sao mais de 100 expositores de joias em ouro e prata, gemas
e artefatos de pedras, relégios e embalagens, distribuidos

no Golden Hall do Hotel Sheraton Sao Paulo WTC. Sua 65*
edicio acontecerd entre os dias 7 a 10 de agosto de 2017 e
apresentard, em primeira mio novidades com opgoes para
atender os diferentes perfis de consumidores.




Conheca o Sheraton Sao Paulo WTC

Além de abrigar um dos maiores centros de eventos do
pais, 0 WT'C também possui um dos melhores hotéis de Sio
Paulo, o Sheraton Sao Paulo WTC. O empreendimento estd
estrategicamente localizado na regido da Berrini, o hotel é
perfeito para quem participa da FENINJER e busca servigos
de atendimento de alto padrio.

O Sheraton dispoe de 298 acomodagoes, sendo 67
apartamentos decorados por renomados arquitetos,
compondo o conceito exclusivo da Categoria Executive.
Além de muita elegincia e conforto, o empreendimento
oferece servicos exclusivos:

Personal Closet — Executivos que viajam muito nio
precisam carregar malas. Eles tém a disposi¢io um armario
para guardarem suas roupas. Elas sio cuidadas durante

o0 tempo em que nio estdo na cidade. Quando voltam a
capital, suas roupas estao limpas e prontas para novos
encontros de negicio.

Massagens in Room — Uma terapeuta fica a disposi¢io do
hotel para atender aos héspedes. As massagens sao feitas
dentro do quatro, no hordrio marcado pelo cliente.
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Shoe Shine — Mordomos e mensageiros oferecem
polimento cortesia dos sapatos dos hospedes.

Cha da Tarde — Diariamente, as 17h, sio oferecidos aos
executivos nos quartos.

Business Club — Reunides também podem ser feitas dentro
do proprio hotel, que oferece salas equipadas para esses
tipos de encontros.

Menu de travesseiros - Mais de dez opcoes diferentes sio
ofertadas sem custo adicional na estadia. Os travesseiros
vao dos terapéuticos e relaxantes aos ortopédicos.

Shuttle Service — Transporte disponibilizado pelo
hotel que leva os héspedes aos principais pontos
empresariais da regido da Berrini. O servico também
inclui transporte aos aeroportos.

Press Reader — Plataforma que permite acessar mais
de dois mil jornais didrios e revistas (nacionais e
internacionais) diretamente no computador, tablet ou
smartphone. Basta se conectar ao Wi-Fi do hotel.

Avenida das Nagoes Unidas, 12559, Brooklin Novo,

Sao Paulo, SP - Reservas e Informagoes: (11) 3055-8008
reservas@sheratonsaopaulowtc.com.br
www.sheraton.com/saopaulo




ACONTECERA

Entrada da £57 FEMNIER pelo lohlsy de Hotal Sheraion

Ay dan Negles Linides

Ao Emganem
Luls Corlos Bermrd

Rio Piriheiros

Entrade oficel da 65 FEMIMIER pelo lohly do Hotel Sheraton - Av. des Negfas Uniles, 125559

COMO CHEGAR

Veja no google maps Veja no google maps
sua rota completa sua rota completa
Do Aeroporto Internacional Guarulhos Do Aeroporto Internacional Viracopos
1 - Pegue a Rodovia Dutra até a Avenida Marginal 1 - Pegue a via expressa da Avenida Bandeirantes
Tieté e siga as placas “Marginal Pinheiros”
2 - Siga a Ponte das Bandeiras até a Avenida 23 2 - Passe os Shoppings Eldorado e Villa Lobos e
de Maio cruze a ponte. Vire a direita e cruze a Ponte
3 - Vira a direita na Avenida Jornalista Roberto do Morumbi. Vire a 2 esquerda
Marinho (Aguas Espraiadas) 3 - Pegue a Marginal Pinheiros novamente e fique na faixa
4 - Siga até a Avenida Marginal Pinheiros da direita, logo apds passar pela Rede Globo
5 - O hotel fica no 1° quarteirdo, integrado ao 4 - O hotel fica no 1° quarteirio, integrado ao
D&D Shopping D&D Shopping
Do Aeroporto Congonhas

1- Pegue a Avenida Washington Luis sentido Av. Interlagos
2-Vire a direita na Avenida Jornalista Roberto Marinho (Aguas Espraiadas)
3 - Siga até a Av. Marginal Pinheiros e vire a direita

4 -0 hotel fica na esquina, integrado ao D&D Shopping,

i Veja no google maps
sua rota completa




Angela Klinke é especialista em tendéncias de consumo e
publisher do Angela Klinke Report, newsletter com andlises e
in - formagoes exclusivas sobre o mercado de luxo e lifestyle.
E colaboradora do jornal Valor Econdmico, publicacdo em
que foi editora, colunista e articulista por 16 anos. E autora
do romance policial ‘Tuxo & Crime’, uma ficgdo sobre os
bastidores do luxo no Brasil.

Joalheria em obras: desafios e
inspiracao rumo a um novo mercado

O contexto atual da economia traz mudangas, algumas
drasticas, que estao exigindo do empresirio uma revisao do
modelo de negbcio. Relevincia, transparéncia e inovagao
estdo na ordem do dia para a longevidade da marca. Para este
encontro, 0 Banco Paulista-Reserva Metais trard a jornalista
Angela Klinke para discutir alguns conceitos chaves que
estdo em sintonia com as novas exigéncias comportamentais,
mercadoldgicas, de gestio fiscal e governanga.

Mais informacao, melhor gestao

A gestdo volta a ser tema de destaque nas Palestras Magnas da FENINJER,
principalmente pelo fato de que hoje, o sucesso de um negécio nio esta
atrelado apenas na escolha de produtos de qualidade e de valor agregado
em design. O éxito de uma marca também depende da boa gestio. No
domingo, 06 de agosto, dia que antecede a abertura da feira, as 17h, na
sala Vivaldi do hotel Sheraton, o IBGM promovera trés apresentacoes
imperdiveis. Vale a pena se programar e conferir!

Carlos Ferreirinba é um dos principais formadores de opinido sobre o
mercado do luxo e premium na América Latina. Foi presidente da Louis
Vuitton no Brasil e, em 2001, fundou a MCF Consultoria, empresa que
traduz o luxo em gestdo, através de consultoria, assessoria e treinamento.
Liderou projetos como a entrada no pais das marcas Bentley, Ferrari Store e
Burberry e contribuiu com a capacitacio de equipes da Tam, Cidade Jardim,
entre outros. E colunista de revistas brasileiras, colombianas e argentinas.

Novas competéncias: como aprender
com a inteligéncia da gestao do luxo

A “Era da Transformacio”, onde o dinheiro muda de bolso, traz
novos costumes e com eles surgem as demandas por novas
competéncias. As marcas de luxo estio tendo que se adaptar as
tomadas de decisdes de um consumidor com padrdes de exigéncia
muito elevados. A busca pela diferenciacio nas ferramentas
emocionais, na humanizacio e nos detalhes ¢ mais do que necessiria
para alcar a exceléncia. O consultor Carlos Ferreirinha fard uma
apresentacio especial para o publico da FENINJER, revelando a
forma como as empresas estao se aproximando deste consumidor,
que estd mais consciente e fazendo apenas compras mais “eficientes”.



ACONTECERA

Tendéncias Primavera-Verdo 2017/18: as inspiracOes para as vitrines da proxima temporada

Apresentacio das tendéncias serd uma surpresa!

Muito tem se falado sobre a experiéncia do cliente para as empresas refletirem e inovarem o seu negécio.
Nesta edicio a FENINJER resolveu aplicar este conceito na pritica e vai apresentar as tendéncias de uma forma
completamente diferente, a comecar pelo local de realizacio destas palestras magnas, que foi alterado para
que todos possam “experienciar” uma apresentacio absolutamente surpreendente.

Info Trainning

Para colocar em agio algumas das boas priticas da Gestio, a organizacio da feira selecionou uma ferramenta de
treinamento para ampliar o repertorio de vendas da sua equipe. Esta novidade tem foco comercial e nio técnico, é
uma cortesia e necessita de confirmacio prévia até 21 de julho através do site www.feninjer.com.br.

Dias 8 e 10 de agosto, das 9h as 10h30.

Diamantes: como encantar o cliente
e agregar valor ao atendimento

Esse treinamento abordard o enredo que torna esta gema fascinante
a0s olhos do consumidor. Seu contetido contribuird para a criagio do
storytelling de suas colegoes que tem o diamante como protagonista.
A apresentacio serd comandada por Fernando Cortés.

Fernando Cortés tem mais de 30 anos de experiéncia

no mercado nacional de joias e acessorios de moda. E
proprietdrio da Attempore Consultoria, empresa especializada
na capacitacdo de equipes de vendas.

Joalheria
no Brasil

Happy Hour Cultural

Mais uma obra nacional sobre joalheria serd lancada

na FENINJER: “Joalheria no Brasil: histéria, mercado e
oficio”, de Claudia Day¢, Carlos Cornejo e Engracia Costa.
Dia 8 de agosto, as 19h, no ambiente da Feira. @
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A nova era dos earcuffs da
Alvorada Joalheiros

Brincos para vestir a orelna ganham
proposta repaginada e ainda mais chique

Sim, eles chegaram cheios de atitude, com uma pegada
ousada e moderna, arrebatando os coracées e as orelhas
das fashionistas e das celebridades. Depois se tornaram
febre no street style e passaram a ser vistos até mesmo

nas colecoes de alta joalheria. Estamos falando dos
brincos para vestir a orelha, os earcuffs, que entraram
definitivamente para o porta-joias das mulheres antenadas.

Para a temporada 2017/2018, a joia vem com uma

proposta repaginada e ainda mais chique e arrebatadora,

pelo menos no que depender da Alvorada Joalheiros.
A empresa estd lancando uma cole¢do simplesmente
irresistivel, perfeita para quem deseja dar aquele up no

visual e investir no proprio estilo!
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Sao earcuffs e piercings de encaixe, que nio necessitam
de furo e, portanto, sio mais flexiveis e ajustiveis

na orelha. A nova linha é indicada para quem busca
uma joia que saia do comum e destaque a produgio
com muito charme e requinte. Os brincos sio leves e
versiteis,e tém engates que permitem serem usados de
diversas formas. Esbanjam feminilidade e podem ser
usados em uma sé orelha ou nas duas, dependendo da
proposta do look. @

Para conhecer essas e outras novidades da Alvorada Joalheiros,
visite o stand da marca na 65* FENINJER. Vocé vai se encantar
com a nova colecio e o atendimento atencioso da equipe.
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Manoel Bernardes

Luxo: lapidacao

Classico, o corte volta a seduzir o consumidor
que busca diferenciagdo e requinte esSmera | d d
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Marcia Mér

De'Lamour

Goldbacker

Férum Romano

Grupo Inova Joias A alta joalheria aposta na diferenciagdo e no requinte

da lapidacio esmeralda para conquistar o desejo dos
consumidores que buscam novidades. O formato
retangular ou quadrado, em degraus, com quatro pontas
cortadas com aspecto octogonal, volta a dominar as
joias impondo um luxo cldssico, um perfume vintage
simplesmente irresistivel.



TENDENCIAS

Essa associacio estd ligada a origem da lapidagio,
uma das primeiras a ser utilizada para dar brilho
aos diamantes. Os lapidarios perceberam que,
executados de maneira perfeita, os degraus
acabam enfatizando ainda mais a cor e a
cintilancia das gemas. Logo depois se tornou o
tipo mais utilizado para polir a esmeralda, e, por
isso ganhou o nome de lapidacio esmeralda.

De'Lamour

Férum Romano

Grupo Inova Joias

Marcia Mér

Benne Fatto
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www.masterjoias.com.br

contato@masterjoias.com.br +6617 3231 6120 +55 17 88125-4966



TENDENCIAS

Benne Fatto

Grupo Inova Joias

De'Lamour
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Nas colecdes atuais, o formato seduz especialmente as mulheres que
exigem diferenciacio e exclusividade. Uma dtima pedida para quem deseja
um brilho ainda mais requintado, especialmente em se tratando de gemas
com cores fortes e marcantes. @
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Empresa investe na atualizago dos grandes
classicos da joalheria para conquistar o
desejo do consumidor moderno

Ploneirismo, tradicao e
gualidade nas joias Guindani

No ramo joalheiro, onde o peso da tradicio é medido
em quilates, a Guindani fez histdria e se tornou uma
das empresas mais conceituadas do mercado. Ao longo
de seus 75 anos de atividade, a marca se consagrou
fabricando pecas de alta qualidade, além de oferecer
variedade e atendimento diferenciado. No entanto, a
empresa ndo vive das gldrias do passado e aposta na
modernidade para manter seu brilho no setor.

Situada no Rio Grande de Sul, a Guindani atua em

todo territério Nacional, e a cada dia, suas cole¢oes
conquistam mais destaque nas principais joalherias

do Pais. O segredo desse sucesso se baseia em dois
pontos fundamentais do DNA da fdbrica. O primeiro

¢ a qualidade da confeccdo de suas pecas, que sdo
desenvolvidas com modernos maquindrios e um rigido
controle de qualidade, atestado, inclusive por um
espectrometro, equipamento de tltima geracio que
garante o teor do ouro 18K utilizado nas joias da marca.

Outro diferencial da Guindani estd no design de suas
pecas. A marca aposta nos grandes classicos da joalheria,
uma linha bésica que nunca pode faltar no ponto de
venda, mas conferindo a eles uma leitura mais atual e
moderna. Dessa forma, consegue renovar o desejo do
consumidor pelas eternas argolas, colares de coracoes e
joias infantis, entre outras pecas. @

Para a 65 FENINJER, a empresa estd preparando muitas
novidades em ourivesaria, além de uma linha especial
de brincos e pulseiras ocas, de estrema leveza e design
arrojado. Visite o stand da Guindani na feira e confira
todos esses lancamentos!
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GUINDANI

51 3227 5512 guindani@guindani.com.br
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PERFIL DO EXPOSITOR

Ha mais de 30 anos no mercado, a Senha Metais é
referéncia no segmento na América Latina. Reconhecida
pelo design, inovacio e qualidade, diferencia-se pela
crenca de que uma joia é muito mais valiosa do que a
soma dos materiais nobres utilizados em sua producio.
Uma joia € eterna, passada de geragio em geragio,
envolta de sentimentos e tradicoes. Um momento de
grande prazer, tanto para quem presenteia, como para
quem ¢ presenteado.

Para atingir a autoridade e reputagio que a Senha
Metais desfruta, foram buscar na Itilia, com os melhores
produtores de joias do mundo, os conhecimentos e
equipamentos para produzir no Brasil tais obras primas.
Critérios exclusivos de montagem foram importados,
almejando a perfei¢io da pega final e satisfacio plena do
cliente. A empresa conta com assessoria constante dos
melhores artesdos para sempre aprimorar a obra de arte

Quando a tradicao
joalheira é devota aos
melhores sentimentos
e Sensacoes

Empresa apresenta novidades que
representam o prazer de presentear
e de ganhar joias

a ser elaborada. Além de se dedicar a produgio quase
artesanal de pecas Unicas, a empresa também se preocupa
em proteger o interesse do consumidor pela certificacio
Amagold de utilizacio de ouro 750, selo que exige tradi¢io
de mercado e testes constantes na qualidade de mercadoria.

A busca incansdvel da originalidade e versatilidade nas
criagoes da Senha Metais s3o expressas nos produtos que
impressionam nos detalhes como nas colegoes das pulseiras
lancadas em 2016. A linha Momenti, com encantadores
berloques coleciondveis, sio tendéncias para o consumidor,
com itens para todos os gostos e idades.

O divino e o profano, o lidico e o mistico. As diferengas
entre as pessoas que apenas gostam ou aquelas que se
apaixonam. Mesmo com essa varia¢io de intensidades e
particularidades, os criadores das obras-primas da Senha
Metais sdo capazes de captar e transcender cada detalhe. @
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www.senhametais.com.br f Isenhametais
+55 11 3105 7431 . 1D 96" 103038 @senhametais
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TENDENCIAS

As gemas brutas ou com pouco polimento sio protagonistas em
joias que esbanjam charme e personalidade. Se antes esse estilo
era visto como “alternativo”, agora virou hit de moda e conquistou
até mesmo as vitrines das joalherias mais tradicionais.
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Isso porque a assimetria das pedras, com seu charme
rastico, quebrou de vez a barreira com o publico que deseja
uma joia mais exclusiva e com cara de artesanal. Afinal,
todos querem ser Unicos!




TENDENCIAS

Biwa

Colares, pingentes, pulseiras e anéis entram
nessa trend que privilegia a simplicidade e a
beleza natural dos minerais.

Marcia Mor
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Marcia Mor

Rustico, esse mood vem com uma pegada bem moderna

e atualizada, que explora a beleza do contraste do ouro
brilhante e bem polido com as pedras sem acabamento. Um
charme dificil de resistir! @

Marcia Mér
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Seguro para joalherias?

Conte com os super poderes que soO
um seguro Lloyd Continental tem.

‘Q TOKIO MARINE
SEGURADORA

%, (17) 32319988 (© (17) 99144 9403 (f) @ @Iloydcontinental
& seguros@lloydcontinental.com.br www.lloydcontinental.com.br



Faca ja um seguro para a sua joalheria
e tenha a tranquilidade de contar com
o super poder das nossas coberturas:

R mi

Mercadorias mantidas e Mercadorias em
em estoque no estabelecimento $ feiras e exposicoes

Riscos especiais
e extorsoes simples

Mercadorias em
transito Brasil/Exterior

Mercadorias em envio:
entregas expressas,
correios, malote, etc.

Mercadorias recebidas
sob custodia de clientes

o
©
-

Cote também nossos outros seguros: EMPRESA | VIDA | AUTO.

LTovyD CONTINENTAL
CORRETORA DE SEGUROS
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Grupo Inova Joias

Os modelos que se transformam e possibilitam
interacdo sdo a joia da vez nas vitrines
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Biwa

Benne Fatto

NF Joias

Master Joias

A vez dos leves
e versatels

Na joalheria, muito do que se cria, hoje se transforma. Pelo &
menos nas cole¢oes modulares, feitas para atender a eterna

vontade das mulheres de usar as suas pecas de virias formas

diferentes. Nessa linha, que tem crescido no ponto de venda, a

palavra de ordem ¢é versatilidade. Quanto mais a joia puder ser

desmembrada e assumir uma identidade nova, melhor!

Marcia Mor
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O conceito nio é novo, mas vem sendo revisitado, permitindo
que o consumidor interaja cada vez mais com a peca e monte
versoes de acordo com seu proprio desejo. Explorando ao
maximo a criatividade, a inddstria nio decepciona e investe
em modelos versiteis e surpreendentes.
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Seu cliente personaliza como desejar
e vocé aumenta suas vendas.

DEZEMBRE

Mandala @ a nova joia que a NF Jolas esta
lancando para encantar seus clientes.

Mela e possivel personalizar nomes,
imagens, frases e ainda acrescentar a
gema referente ao més de nascimento de
um filho, de algum bichinho de estimacao
ou de uma pessoa querida que vocé deseja
carfeqar proximo ao seu coragdo, em uma
homenagem uUnica, especial e eterna.
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TENDENCIAS

Benne Fatto
Backer Design
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Biwa

S0 pecas leves e desmontdveis, que oferecem
multiplas possibilidades de combinagoes, podendo
fazer parte tanto em composicoes casuais, quanto em F
looks mais elaborados. Confira as novidades! @ !
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Rua Campo Sales, 512 - Guapore/RS - Cep: 99200-000
Tel: +55 51 3212 3041 - cadena@cadenajoias.com.br www.cadenajoias.com.br
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Mantendo o equilibrio entre a sofisticacao
e a simplicidade, joias com materiais
alternativos conquistam o consumidor que
busca ligagdo com a natureza

Costantini

Via alternativa

Nem s6 de ouro e pedras preciosas vive a joalheria — que o

diga René Lalique, que por volta de 1880 inovou ao introduzir
vidro, esmalte, couro, marfim, ncar e outros materiais até entao
pouco utilizados na criagio de joias. Hoje, com o conceito de
sustentabilidade se consolidando e o consumo consciente
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mudando a percepcio do consumidor, a joalheria intensifica

uma saudavel e necessaria reaproximagio com a natureza.

Os materiais considerados “alternativos” ganham énfase e se
tornam destaque nio apenas em colegoes exclusivas, mas até
mesmo em linhas mais comerciais. Madeira, couro, ceramicas,




MUITO ALEM DE UMA JOIA
UMA NOVA PERSPECTIVA

O diferencial nem sempre e visivel aos olhos

& O MA|S MODERNO E ATUALIZADO PARQUE FABRIL
ATUALIZACOES EM FEIRAS INTERNACIONAIS

MAIS DE 1000 LANCAMENTOS ANUAIS

\?‘ COLECOES EXCLUSIVAS E INOVADORAS
&' TREINAMENTO PARA O VAREID

& CERTIFICACAD AMAGOLD

VENHA PARA A 652 FENINIJER
E SURPREENDA-SE!

De 07 a 10 de agosto de 2017 | Segunda a Quarta - das 10;00 as 20:00 / Quinta - das 10:00 as 18:00
WTC - Av. das Nacoes Unidas, 12.551 - Brooklin Novo - Sao Paulo-SP-Brasil - Stand 15A

Mais informacdes em: atendimento@grupoinovajoias.com.br | 11 3275-3150

GRUPO ]NOVA A NOMERD 1 EM TECNOLOGIA DE FABRICACAD ND ERASIL
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conchas e uma infinidade de elementos naturais entram em cena tirando as joias do convencional.
As pecas inspiram o desejo de mudanca no estilo de vida. Representam um convite para deixar a
ostentacdo um pouco de lado e abrir espago para projetos mais risticos e naturais. A proposta é
manter o equilibrio entre a sofisticacio e a simplicidade, mantendo a esséncia da beleza das joias. @

Benne Fatto
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Com tantos conceitos sendo revistos na
sociedade, 0 consumidor deseja uma interagéo
mais profunda e real com as empresas

A transparéncia revolucionando
0 novo modelo de gestao

Ja é fato: mais empresas, independente do setor em que seja democratizando a informacio, a tecnologia transformou
atuam, tém buscado uma gestio mais aberta e transparente,  irreversivelmente a forma como as pessoas se relacionam
inclusive no mercado de luxo. O que causou essa mudanga?  entre elas € com 0 mundo que estd a0 seu redor”.

“Vivemos em um contexto onde a transparéncia ¢ exigida

pela sociedade, novas geracoes, novos consumidores e E esse movimento atingiu o mercado de luxo. Cada vez mais,
novas relagoes”, contextualiza Fabiana Mendes, socia- empresas tradicionais buscam ouvir e interagir com seu publico
diretora da GS&Friedman, uma das maiores empresas na em funcio do perfil do novo consumidor, mais exigente e mais
drea de treinamento para varejo. “Houve uma profunda e ciente de seu papel. A ruptura traz novos modelos para as
fundamental transformagio do consumidor e de seu papel. industrias, inclusive a joalheira, que passam a ter de ouvir mais
E, seja fomentando a comunicacio instantinea como meio, os influenciadores e a se preocupar com o impacto que causam



no meio ambiente, com 0s processos € materiais adotados,

com o valor real do trabalho entregue. Afinal, consumidores
exigem que a ética seja levada a sério. Segundo a especialista, 0s
consumidores ja nio so tao facilmente seduzidos por discursos
vazios de proposito e querem participar mais dos processos das

€y ruptura traz novos modelos empresas. “Ter uma gestao mais transparente tem a ver com a
para as indiistrias, inclusive a busca e a necessidade que as empresas tém de serem, de fato,
joalbeira, que passam a ter de essencialmente abertas”, avalia Fabiana. “O consumidor deseja
ouvir mais os influenciadores e uma interacio mais profunda, mais real e calgada na verdade.
a se preocupar com o impacto Nio adianta parecer, tem que ser”.
que causam no meio ambiente,
oM 0s Processos e materiais Com tantos conceitos sendo revistos, a lideranca sofre uma
adotados, com o valor real do pressio ainda maior em tempos tao volateis. “Temos em
trabalho entregue ’» NOSSas empresas € muitas vezes em nossas proprias equipes

geracoes diferentes e de valores absolutamente ambiguos”,
diz Fabiana. E nesse ambiente coexistem as geragoes
Boomers, Geragio “X” e os Millennials. “Seus propdsitos e
percepcoes em relagdo a eles sao completamente diferentes”,
lembra a consultora da GS&Friedman. Aquela antiga resposta
de uma lideranca autoritria e competitiva se transformou
para uma lideranca coach, engajada por uma cultura de
propdsito, inspiracio e integracio. “Um modelo tnico de
lideranga nio existe mais, agora trata-se de um mais flexivel,
oportuno e circunstancial para cada situagio”, explica.
“Flexibilidade passa a ser a chave, bem como, a reinvencio
didria: das pessoas, do negdcio, da atuacio empresarial e
principalmente do préprio lider”.




GESTAO

€< Virias leis e acordos contra a corrupgdo
estdo presentes no universo empresarial a fim
de garantir negdcios confidveis e seguros que
gerem desenvolvimento para a sociedade »

Considerando os aspectos legais e de compliance,

a gestdo empresarial voltada para a competitividade

requer inumeros instrumentos baseados em controles
operacionais e financeiros, porém a transparéncia exige
acoes integras dos gestores para ampliar a visio e a
confiabilidade das organizacoes. Vdrias leis e acordos
contra a corrupg¢io estio presentes no universo empresarial
a fim de garantir negdcios confidveis e seguros que gerem
desenvolvimento para a sociedade.

Neste contexto, de forma regulatoria, a transparéncia
tornou-se instrumento que agrega valor as empresas e
aumenta a sua competitividade empresarial 2 medida

que entramos na “Era da Informacio”. Fabiana ainda
explica, que a conexio continua das pessoas no mundo
virtual, seja para se relacionar ou promover transacoes
comerciais, pode fazer com que surjam inimeros
questionamentos das atividades empresariais. “Dados
duvidosos de produtos ou servicos, informacoes

ndo confidveis ou inexistentes podem comprometer
significativamente os recursos organizacionais”, descreve.
Para ela, outro aspecto relevante e significativo em termos
de vantagem competitiva estd relacionado 2 manutencio
de pessoas conectadas a organizacio, seja pela fidelizagio
de clientes ou através da atracio e retencio dos melhores
profissionais para a empresa.

[==(=(@[m|=(z(=



4 transparéncia no ambiente empresarial é fruto
de gestores preparados e seguros para lidar com
a verdade. Liderancas autoritdrias dificilmente
estardo abertas a implementar e sustentar uma
cultura transparente 5

“Para que a transparéncia se torne fator de
competitividade é necessirio disseminar a informacio”,
considera Fabiana. “A transparéncia no ambiente
empresarial € fruto de gestores preparados e seguros
para lidar com a verdade. Liderancas autoritarias
dificilmente estardo abertas a implementar e sustentar
uma cultura transparente”. Por isso, aqueles que estio
atentos as sugestoes de melhorias nos processos e
tenham o hdbito da gestdo participativa conseguirdo
criar ambientes empresariais cuja troca de informacoes

nio seja um problema e sim a solu¢io de conflitos que
impactam os negocios.

A especialista reforca que sé se pode ser transparente
quando se entende claramente a que se veio. E existe
um ponto muito dificil e crucial que decorre antes de
ser transparente que ¢é: reconhecer-se. “Uma empresa
transparente é uma empresa forte em si mesma”,
diagnostica. “Transparéncia é quem vocé €, nio quem
voce deseja ou se monta para parecer ser”, sintetiza. @
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Grupo [lumini Joias

Presente no segmento joalheiro a mais de oito anos, o Grupo ilumini Joias leva a seus clientes e
parceiros, joias com fino acabamento, riqueza de detalhes e sensibilidade em relacio as

necessidades do mercado.

Tendo as gemas como o “oriente” em nosso trabalho de criagdo, buscamos o maximo de cuidado
nas lapidagoes aplicadas e o impacto visual que ird proporcionar em nossas pegas.

Somando essas caracteristicas, temos o prazer de oferecer joias elaboradas, confortaveis e
acessiveis ao mercado nacional.

Utilizando nossas experiéncias passadas, vivendo o presente e olhando para o futuro,
acreditamos que o nosso trabalho ira atender as expectativas geradas ao nossos consumidores.

ilumini@iluminijoias.com.br www.iluminijoias.com.br




[CUMINI

Aneis e colares em Ouro 18K Esmeraldas, Brilhantes brancos e negros

5511 3661-8871 f /grupoilumini [®] @ilumini joias
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Toda forma de
amor vale a pena

Aliancas Ninfa acompanha a evolugéo
dos relacionamentos e oferece opgoes
para todos os apaixonados

O poeta ji dizia que toda forma de amor vale a pena

e que qualquer maneira de amor vale amar. Ele

estava certo! Diante da revolucio dos costumes, os
relacionamentos mudaram e alguns simbolos estio
sendo revistos, inclusive na joalheria. Um deles é a
alianca, que hd mais de 3.000 a.C. era usada pelos
egipcios e pelos hindus para representar o elo de amor
entre um homem e uma mulher.

O anel de forma circular, que simboliza amor eterno,
sem comeco, nem fim, resistiu solidamente a passagem
do tempo e hoje conquistou um sentido muito mais
amplo. Ainda hoje € a principal representa¢io dos lagos
afetivos entre pessoas que se amam, independente da
opcio sexual. Esta joia também deixou de ser peca
exclusiva de um determinado tipo de relagio. Nio é
mais necessario um noivado ou casamento para se usar
uma alianca. Basta que haja amor e a vontade de tornar
esse sentimento publico.

Acompanhando essa evolucio, a Aliancas Ninfa,
empresa que desde 1966, oferece as mais lindas joias
para os apaixonados, diversificou ainda mais sua

linha de produtos. A fibrica, que é uma das mais bem
conceituadas no Brasil, oferece opgdes para todos

os gostos. Existem modelos cldssicos e tradicionais,
anatomicos (Patente Ninfa) ou convencionais, diversas
larguras, lisas ou desenhadas, com ou sem diamantes e
pecas mais modernas que combinam ouro de diversas
tonalidades. Além disto, existem opgoes entre 0s
diversos teores, sendo os principais utilizados no Brasil:
18K, 10K e 9K.

Os casais podem escolher o modelo que de fato melhor
0s represente, sem regras € sem censura; vale tudo,
desde que o par seja escolhido com amor e carregue a
inten¢do de um sentimento eterno enquanto dure. @

Para conhecer as colegoes e os lancamentos NINFA, nio
deixe de visitar o stand da empresa na 65* FENINJER.



Union

(55 1 1)3105-5012
www, ninfa.com



TENDENCIA

PANTONE 19-3748 TPX

Ametista

Prism Violet e destaque
Ametista, charoita, fluorita, iolita na Cartela de cores

e tanzanita sao boas opcoes para

representar a cor na joalheria para a pnmavera/veré()
2017/2018

Um dos destaques da cartela de cores para a

€ 4 cor éuma mistura de vermelbo Primavera-Verdo 2017/18 é o PANTONE® 19-3748
e azul, embora seja um tom ) TPX Prism Violet. A cor ¢ uma mistura de vermelho
co¢]zletqmente distinto, estard em e azul, embora seja um tom completamente distinto.
evidéncia na 65 FENINJER » Ela estard em evidéncia na 65* FENINJER, revelando

oportunidades preciosas para as joias com ametistas,
charoitas, fluoritas, iolitas e tanzanitas.
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Fluorita

Charoita

Tanzanita
€€ 0 tom transmite autoridade, aumenta o poder de concentracdo e desperta o interesse dos
outros. Por esse motivo, é aconselbdvel para quem precisa se expor e falar em piiblico, pois a
cor ajuda a ter mais foco e conquistar o respeito dos outros P
Nas gemas, o violeta simboliza o equilibrio entre a matéria e o Na moda, o Prism Violet confere um colorido s6brio

espirito, a terra e o céu, os sentidos e a razio. A cor tenta unificar e sofisticado as produgées. O roxo é uma das poucas

a impulsividade do vermelho com a delicadeza do azul, tornando- ~ cores que combinam perfeitamente com tons de sua

se representativo dessa unido mistica e praticamente perfeita. O mesma cor, além de ir muito bem com o branco, preto,
tom transmite autoridade, aumenta o poder de concentragio e rosa, amarelo e verde. Fica lindo usado como foco
desperta o interesse dos outros. Por esse motivo, € aconselhdvel ~ de atencgio dos looks, especialmente com statement
para quem precisa se expor e falar em publico, pois a cor ajuda  rings, maxi brincos ou colares poderosos. Perfeito para
a ter mais foco e conquistar o respeito dos outros. ressaltar a beleza das joias. @
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O Grupo MC Joias tem como missdo produzir e
comercializar joias que cause emogdo beleza e elegdncia.

L.

Com mais de 30 anos de experiéncia, contamos com profissionais sendo constante-
mente treinados e capacitados para melhor atender as suas necessidades. Para ofere-
cer produtos e servigos de alta qualidade, inovadoras ¢ de bom gosto estamos
sempre de olho nas tendéncias e novidades, com dicas e conselhos semanais atraveés
de meios de comunicagio, estando sempre pertinho de vocé, venham conhecer.

®

EeC ARVALHO
MORAE

WWW.GRUPOMC.COM.BR




DESTAQUES

Temporada de novidades
e muito brilho

Fique por dentro das
novidades do varejo de joias

4 peca de destaque remete ao
principal acessorio da beroina, os
famosos braceletes dourados P

Inspiracdo da tela para as vitrines

Sucesso nas telas do cinema, a Mulher Maravilha
também brilha nas vitrines de joias. A heroina inspirou a
Dryzun a trabalhar em sua comunicacio a linguagem de
joias especiais para as mulheres se sentirem ainda mais
empoderadas. A peca de destaque remete ao principal
acessorio da heroina, os famosos braceletes dourados.
Na versio da joalheria, a peca ganhou atitude e
modernidade. E feito em ouro rosé, prata, rédio negro e
diamantes, e tem como destaque uma Rosa dos Ventos.




ngp@ngpjoias.com.br
11 5041-0551



DESTAQUES

€€ 0 brinco “Brilliant Disco Earrings”, que
congquistou o prémio, faz parte da primeira
cole¢do criada pelo designer que tem como
destaque os diamantes »

: e 1 Designer brasileiro conquista prémio

L - o em Las Vegas
ez ad &
(o 2 T T petpeieagjen; Construindo uma marca de brilho no mercado
Bt ety B internacional, o brasileiro Fernando Jorge venceu na

&b : categoria “Best Diamond Above US$ 20.000”, do Couture
g =t e e Design Awards, em Las Vegas. O brinco “Brilliant Disco
5 Earrings”, que conquistou o prémio, faz parte da primeira

et colecio criada pelo designer que tem como destaque

" os diamantes. A participagio de Fernando Jorge no
i s evento teve apoio do Precious Brazil, projeto do IBGM
: em parceria com a Agéncia Brasileira de Promocio de
Exportacoes e Investimentos (Apex-Brasil), que visa
apoiar e promover as empresas brasileiras dos segmentos
de pedras, bijuterias e joias brasileiras no exterior.

Brilliant Disco Earrings

Emocao real cunhada em ouro

Haé tempos a joalheria vem traduzindo emogio em joias, mas entre tecnologia digital e as emogoes. Para criar o pendente,
agora uma empresa conseguiu lancar um aplicativo capaz 0 usudrio coloca o dedo indicador na camera do telefone e

de capturar tecnologicamente os sentimentos e criar um conta a sua historia de amor. Os sensores captam as emogoes
pingente personalizado a partir desses dados. Trata-se dajoia ~ percebidas em sua voz, além de medir os batimentos cardiacos
Aura Pendant, novidade que faz parte do LOVE PROJECT, do do dedo. Os dados emocionais coletados moldam o pendente,
Estidio Guto Requena - projeto destinado a reduzir a distincia ~ que é impresso em 3D e depois cunhado em ouro 18 quilates.

AUDIO HEART GEMERATIVE DESIGH



Jograu jogran.com.br (17)3233-5444 (17)99735-1428



DESTAQUES

Anel da nova colegéo
assinada por Kate Moss

Colegdo Kate Moss e Ara Vartanian

Apaixonada pelas criagoes de Ara Vartanian, Kate Moss langou
uma colecio em parceria com o brasileiro. A supermodelo
britdnica se tornou amiga do joalheiro, e juntos, criaram 27
pecas, que primeiro foram lancadas em Londres, em junho,
onde Vartanian inaugurou uma loja. E em meados de julho é
que a linha chegou aos pontos de venda no Brasil. As joias,
que tém edigio limitada, sio inspiradas no clima mistico das
lendas inglesas. Sdo pecas mais leves que a linha tradicional
do joalheiro e destacam o brilho dos diamantes, ametistas,
rubis, citrinos e granadas.

«, joalheria Monte Carlo desenvolveu uma
linha com pegas alusivas a0 Rock in Rio »

CCas joias, que tém edicio limitada,
sdo inspiradas no clima mistico das
lendas inglesas

)»

Rock in Rio em joias

De olho nas vendas e também na oportunidade de
se aproximar do publico jovem, a joalheria Monte
Carlo desenvolveu uma linha com pecas alusivas ao
Rock in Rio. A empresa ¢é licenciada do festival, que
serd realizado nos dias 15, 16, 17, 21, 22, 23 e 24 de
setembro, na Cidade do Rock, no Parque Olimpico,
na Zona Oeste do Rio. S4o pingentes de prata que
destacam os principais icones do mundo rock, como
a guitarra, caveira e o iconico Born to Rock. @
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CONECTADO

instaura parametros para a
tica e consciente

IBGM prepara Cddigo de Etica e Conduta
para setor joalheiro

Ap6s um profundo estudo da realidade do setor joalheiro mais abrangente com o setor. A estimativa € que a partir

no Brasil e da anilise de experiéncias nacionais e da FENINJER de 2019 ele j esteja em vigor. Segundo

internacionais similares, a diretoria executiva e os vice- Ecio Morais, diretor do IBGM, embora as recomendagbes

presidentes do IBGM validaram a primeira minuta do e procedimentos nio configurem aconselhamento

Codigo de Etica e Conduta para o ramo. O documento juridico, espera-se que elas impulsionem o ramo a operar

tem por objetivo oferecer parimetros para a tomada de progressivamente de forma mais transparente e legal. “E

decisio ética e consciente nio s6 do Instituto, mas de seus  papel do IBGM sensibilizar e induzir as empresas do setor

conselheiros, colaboradores e parceiros. a adotarem prticas éticas e caminharem na legalidade. A
expectativa ¢ que o Cédigo de Etica e Conduta contribua

O documento passara por auditoria externa de uma para mover as empresas no sentido da adogio dos preceitos

empresa especializada e serd aberto para uma discussio descritos no documento”, afirma.



€€ 0 BGM bd tempos vem insistindo nessa pauta e a criagdo desse
codigo jd estava na previsdo estatutdria da entidade 5y

Na visdo do diretor, hoje o consumidor estd mais consciente e
exige um comportamento ético e transparente por parte das
empresas. Por outro lado, a cada dia crescem os mecanismos
interligados para monitorar a vida financeira das empresas.

“F uma ilusdo acreditar que ainda é possivel desenvolver uma
atividade comercial, tanto na inddstria como no varejo, sem
seguir os preceitos legais. O IBGM hd tempos vem insistindo
nessa pauta e a criacao desse cAdigo ja estava na previsio
estatutdria da entidade”.

Em 2007 o IBGM criou o projeto Sou Formal, Sou Legal,

alertando as empresas para a necessidade de reverem suas
préticas comerciais. Em 2013, o Instituto criou O Guia de

Prevencio de Lavagem de Dinheiro, um roteiro basico para

o entendimento da nova legislacio e suas exigéncias. Houve
avancos, 2 maioria das empresas hoje tem mais consciéncia, mas
ainda hd muito por fazer e avancar, segundo Ecio.

Assim que for instaurado, o Codigo vinculard nio s6 todos os
conselheiros, gestores e funciondrios do IBGM, mas também
procuradores e fornecedores da entidade a responsabilidade

de agir de acordo com os termos do cddigo. “Nao estamos
insensiveis as dificuldades de gerir um negdcio no Brasil,
sobretudo no nosso segmento. Infelizmente a questio tributiria
ainda é um entrave, mas nao ha outro caminho a seguir que no
seja o da legalidade, da transparéncia e da formalidade”. @
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PUBLIEDITORIAL

Do bruto ao facetado, materiais
alternativos sao destaque na nova
colecao da Biwa

Parece que a2 moda anda mesmo sem pressa no que

diz respeito as joias. A peca mais quente do momento
continua sendo a chocker, a gargantilha “coleira”, usada
bem justinha ao pescoco. O modelo viveu dias de gloria
no verdo passado, foi o quente do outono-inverno 2017 e
continua com forca para brilhar por muito mais tempo.

sarbareded o fog
. i
R Sy T

R e

Segundo Tania Zhang, diretora da Biwa, os clientes do
varejo nio param de solicitar novos modelos do colar,
que a cada dia conquista novas adeptas. “A chocker
continua sendo a peca mais procurada pelo consumidor
final no ponto de venda. A peca é sensual, moderna,
acessivel e ainda tem a vantagem de poder ser usada
por mulheres de todos os estilos, faixas etirias e classes
sociais. E por isso que hoje todo mundo est4 usando”,
explica a empresaria.

Para a nova temporada, a Biwa aposta no poder das
esferas, o elemento geométrico que invadiu as ruas
e as passarelas dos ultimos desfiles de moda. Os
novos modelos destacam o brilho das hematitas em
um dégradé de esferas, que surgem pequenas e vao
crescendo ao longo da gargantilha até culminar, ao
centro, em uma gema de maior porte. O resultado é
uma mistura que fica entre o vintage e o moderno, e
que ¢ puro luxo. Uma joia elegante e repleta de atitude.
As novidades estio disponiveis em tonalidades que
reproduzem a cor do ouro amarelo, rosé, branco e
negro. Para completar, a empresa criou pulseiras que
seguem a mesma linha das chockers, perfeitas para
serem usadas sozinhas ou em forma de mix, como se
fosse um bracelete. ®

...... W e Ny

Tania ressalta que os lancamentos seguem o espirito da
colecio Biwa: sdo exclusivos, modernos, com apelo de moda
e pregos acessiveis, tudo para garantir giro ripido no ponto de
venda. Para conferir as novas chockers, agende uma visita a0
showroom da empresa através do telefone (11) 3062-3974. Se
preferir, envie um e-mail para vendas@biwa.com.br.
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OPINIAO

Brincando com
a democracia

Ricardo Amorim

Quando funciona, a democracia € preciosa.

Participacio popular nos rumos do pais através de seus
representantes dd legitimidade as decisoes, e garante
que os interesses de todos sejam considerados e que o
tecido social nio esgarce. Arbitrariedades e perseguicoes
$40 muito mais comuns em regimes autoritirios, mesmo
quando os déspotas sio esclarecidos.

A democracia é preciosa, mas ¢ fragil. A prépria histéria
brasileira deixa isso claro. De 1930 para ci, nds brasileiros
vivemos um em cada trés anos sob o jugo de ditaduras.
Somando—se o periodo da ditadura de Getdlio Vargas com
a ditadura militar foram mais de trés décadas e meia sem



democracia. Cada uma das ditaduras durou mais de uma
década. Esta é a regra na experiéncia internacional. A ideia
utdpica de golpes, militares ou nio, que destituem liderangas
democriticas corruptas e prometem convocar eleigoes
rapidamente, infelizmente nio se confirma na historia. Uma
vez no poder, eles encontram formas, desculpas e razoes
para se perpetuarem, tornando-se ditadores.

Ai é que mora o perigo. Dois pilares essenciais de
qualquer regime democratico sao as pessoas se sentirem
representadas por seus lideres e que haja uma separacio
entre os poderes, para garantir que nenhum lider abuse
de suas atribuicdes.

Nenhum destes pilares estd presente no Brasil de hoje. A
sensacio de nio ser representado por seus governantes
comecou a aflorar em metade dos brasileiros hd cerca
de uma década, quando o entio presidente Lula
comecou a inflamar a divisio para se defender dos
escandalos de corrupcio do Mensaldo. Segundo ele,
nio havia corrupg¢io, mas sim uma campanha das

elites e da classe média contra as conquistas dos mais
pobres. A polarizagio politica rachou o pais e criou a
percepcio de que quem estivesse no poder governaria
exclusivamente para um dos grupos. A partir dai, tanto
no governo Dilma como no governo Temer, muitos
passaram a se opor a medidas que tentavam



OPINIAO

€< Ficou claro que a separacdo entre os poderes inexiste na prdtica. Temos apenas o
corporativismo de uma cleptocracia que assalta o Estado e os brasileiros. Ministros do
TSE e do STF “julgam” aqueles que os indicaram aos cargos e congressistas recusam-se a

cassar mandatos de outros congressistas comprovadamente envolvidos em corrupgdo

colocar a economia brasileira nos eixos, a acreditar que
medidas daquele grupo politico necessariamente lhes
seriam contrarias, sem se dar ao trabalho de analisar o
contetido de tais medidas.

Para piorar, a medida que a Lava-Jato avanca,

a quantidade, gravidade e abrangéncia dos

escandalos de corrupc¢io nio pararam de aumentar.
Independentemente de partido politico, presidentes,
governadores, prefeitos e legisladores em sua quase
totalidade nao representam seus eleitores, apenas
abusam de seus cargos em busca de beneficios proprios.

Ficou claro que a separa¢io entre os poderes inexiste na
pratica. Temos apenas o corporativismo de uma cleptocracia
que assalta o Estado e os brasileiros. Ministros do TSE

e do STF “julgam” aqueles que os indicaram aos cargos

€ congressistas recusam-se a cassar mandatos de outros

)»

congressistas comprovadamente envolvidos em corrupcio.
O presidente do TSE, o Ministro Gilmar Mendes, chega ao
extremo de defender que o Tribunal nio tem competéncia
para julgar politicos eleitos que cometeram crimes eleitorais.
Para que, entdo, existe o TSE, consumindo por ano R$2
bilhdes de recursos publicos?

Precisamos, urgentemente, parar de inflamar a polarizacio
politica, punir todos 0s corruptos e restaurar a separa¢io
entre os poderes, proibindo por lei indicagoes politicas ao
STF, TSE, TCU e outros 6rgios de fiscalizacdo para garantir
a independéncia necessiria para exercer suas funcoes.

Se nao fizerem isso, nossos lideres estarao colocando a eles
mesmos e a propria democracia em risco, como o atentado a
um legislador republicano por um extremista democrata nos
EUA e o apoio crescente 2 ideia de um golpe militar no Brasil
deixam claro. X0, Satanas! @

Ricardo Amorim, autor do bestseller Depois da Tempestade, apresentador do Manhattan
Connection da Globonews, o economista mais influente do Brasil segundo a revista
Forbes, o brasileiro mais influente no LinkedIn, nico brasileiro entre os melhores
palestrantes mundiais do Speakers Corner e ganhador do prémio Os + Admirados da
Imprensa de Economia, Neg6cios e Finangas.
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HISTORIAS DA JOALHERIA

A versdo restaurada do Maharaja
of Patiala Necklace originalmente
feita por Cartier em 1928.

R a o

et T B T T
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A incrivel colecao _ "
ara alegria de quem ama a joalheria, os tesouros que

de Al Th a n i fazem parte da colecio “Al Thani” sairam do cofre para
uma temporada de exibicio pelo mundo. As pecas foram
apresentadas em exposicdes recentes no Metropolitan
(2014), em Nova Iorque, no Museu Victoria & Albert (2015),

As pecas revelam o esplendor da em Londres, o Museu Miho no Japio (2016), e nesse
joalheria indiana e sua influéncia ano, também no Grand Palais em Paris. O publico teve a
no desi gn ocidental oportunidade de conferir de pertinho as fabulosas joias do

Sheikh Hamad bin Abdullah Al-Thani.



O bilionario ¢ um dos grandes colecionadores de arte da
atualidade. Foi ele quem comprou a lendaria casa dos
Rothschild na charmosa ile Saint Louis, em Paris, o Hotel
Lambert. Ele € um apaixonado pela arte francesa e grande
admirador do Shah Jahan, da India, e de Louis XIV. Shah
Jahan foi o grande Imperador do Império Mogol, visiondrio
que mandou construir o famoso e incrivel TA] MAHAL e
Louis XIV o grande rei sol que mandou construir Versailles.
Talvez justamente por essas influéncias, a visio de arte do
Sheik Hamad ¢ bastante grandiosa.

Inspirado em joias de estilo hindu,
Cartier criou este colar para Daisy
Fellowes em 1936. A joia Tutti
Frutti € composta de esmeraldas,
rubis, safiras e diamantes em
platina e ouro.

Sua colecio retne os mais belos brincos, colares, pulseiras,
broches, ornamentos de turbante, punhais e espadas.

O design das pecas segue a linha da joalheria indiana
tradicional, ricamente adornada com pedras preciosas
coloridas. As pecas vio desde o periodo em que o Império
Mongol dominou quase todo o subcontinente indiano até a
era moderna. Existem outras colecdes que retratam a historia
da joalheria indiana, e essa conta com tesouros Unicos, de
mais de 400 anos. A maior parte da cole¢ao pertencia aos
imperadores e eram usadas em cerimOnias da corte.
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NA MODA

As tendéncias do verao 2018 que ja
estao bombando no street style

0 que vem por ai para o verdao 2018

Marcia Paron

Estive recentemente na Europa e de 14 conferi as tendéncias  Lembrando sempre, que eu vi nas ruas de Paris e também em

que estdo nas ruas e nas lojas. O bacana € que no street Genebra, na Suica, mulheres de TODAS as idades e tipos fisicos,
style e nas lojas conferimos as trends das colecoes do Verdo  usando TODAS as principais tendéncias, como ténis pretos/
2017 e ja conseguimos ter um bom panorama do que vai brancos e calca pantacourt. Assim, por favor, menos preconceito

realmente emplacar na moda 2018. D4 para confirmar o que e mais liberdade! Vamos usar aquilo que nos faz sentir bonitas,
estd bombando entre as fashionistas e o que estard no street  ok? Nao se prendam aos paradigmas da moda, que s6 contribuem
style e 0 que usaremos bastante até marco de 2018, pelo para acabar com nossa autoestima e nos limita a aceitar o que o
menos, quando acaba nossa estacio quente. “universo fashion” quer que acreditemos. Vamos conferir?




E

2 - TENIS PRETOS E/OU BRANCOS

Os ténis brancos viraram mania e nio acredito que sairdo
de cena um dia, mas as parisienses estio de paixio pelos
pretos, principalmente aqueles que tém os simbolos da
Nike e Adidas, em branco contrastante, com pegada vintage.
Aposte nos ténis para todos os looks, desde a produgio de
escritorio com blazer e calca de alfaiataria, até os looks mais
despojados, com jeans e camisetas. As modernas usam muito
com calca jeans curta, com barra desfiada e cintura alta. Vi
senhoras de cabelos brancos usando com cal¢a preta, maxi
coletes e camisas (um luxo! ). Apostem sem medo! Além de
trend, é mega confortivel.

1 - CALGA PANTACOURT / CROPPED

Os dois modelos sdo praticamente a mesma coisa, mas a
Pantacourt tem barra mais larga e modelagem mais solta,
enquanto a Cropped ¢é mais ajustadinha. Muitas dessas
calcas sdo usadas com barra dobrada. As calgas curtas
sao muito usadas com mules, principalmente as flats,
ténis e sandalias. Para as baixinhas, fica mais interessante
compor looks com salto e sapatos delicados, como
scarpin de bico mais fino, nude, para dar a sensacio de
silhueta alongada. Joalheiros, vejam que oportunidade
bacana para a venda de tornozeleiras!!!

J - LISTRAS

A Franca € uma listra! Todas as pessoas, de todas as idades e
estilos AMAM listras nesse pais. As parisienses principalmente.
Elas estdo nas ruas, nos looks vistos no street style e também
nas lojas, desde as marcas mais caras até as mais baratas, como
H&M. Essa estampa, quando em 2 cores ( preto e branco /
marinho e off white / Vermelho e off white ), € item coringa e
atemporal, para apostar hoje e sempre.



NA MODA

4 - SALTOS LARGOS E MULES

Eles vieram para ficar! H4 muito salto largo-médio em
Scarpins, sanddlias e botas. Nas ruas eles aparecem bastante
em sandalias de camurca e em botas. Nas lojas, as mules e
sandalias de tiras finas e super coloridas, imperam para o
Verao 2018. As mules sio outra mania entre as mulheres
modernas! E de todas as idades e estilos.

5 - CALCA JEANS DE CINTURA ALTA

Esse ¢ o modelo unanimidade nas ruas da Europa, entre
meninas, mulheres e senhoras! As mais jovens elegeram o
modelo curto, com barras desfiadas. A modelagem nio € justa,
alguns modelos sio larguinhos mas nao chegam a ser uma
boyfriend, outros sio a propria boy, com barra dobrada. A
lavagem geralmente € clara ( vintage), mas sem rasgos. Use com
sandalias de saltos largos e casacos ( curtos ou longos ), com
camisas de punhos largos ou camisetas com frases divertidas.

6 - JOIAS DELICADAS

As joias e acessorios estao super delicados e femininos. No
pescoco, muitos colares usados juntos, de virios comprimentos,
da choker ao maxi colar, mas todos mais leves, com excecio

da Choker que é sempre mais larguinha. O lencinho com a
correntinha continua firme, dando mais charme aos looks. O
mesmo vale para as pulseiras e anéis, que agora as fashionistas
estao usando pecas bem fininhas, com pedras pequenas

e delicadas. A regra é a mesma dos colares, tudo junto e
misturado. J4 os relogios foram a grande novidade da joalheria
no Street style e nas lojas. Eles retornaram a0s pulsos das
antenadas, mas em modelos bem pequenos, ao estilo anos 50. @

* imagens via Pinterest

2‘ Marcia Paron € estilista e fashion buyer. Trabalhou para importantes marcas nacionais
F e internacionais como Ellus, Miss Sixty e ZARA. Hoje trabalha para a El Corte Inglés
(gigante espanhola) e se dedica a consultoria de estilo e € autora do blog de moda e

L8
|
'-'% lifestyle Buyer & Brand. www.buyerandbrand.com.br
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MARKETING

Manter uma boa comunicacao e
estratégia nas redes sociais € o ponto
chave para estreitar o relacionamento
com 0s consumidores

Fale com eles

Bem-vindo 20 admirdvel mundo novo: vocé pode ser o dono,
mas quem diz o que a sua empresa vai produzir é o cliente.

Se ndo concorda com esse conceito, tudo bem. Prepare-se

para ficar sozinho. Pois o consumidor cada vez mais exige
interagdo de verdade. Se ndo for do jeito dele, parte para a
concorréncia, simples assim. E por isso que as marcas estao
atentas a0 que ele diz em pesquisas e principalmente nas redes
sociais. E o0 empresario precisa decifrar quais informagées sdo
Uteis e enxergar as possibilidades que elas trazem para a sua
organizagio, principalmente para atrair e engajar o consumidor.

Felipe Andrade, diretor de criagio na Rapp Brasil, viveu

a experiencia de buscar solucoes baseadas na opinifio do
consumidor. E se deu bem! Ele e sua equipe precisavam promover
um novo modelo de motos da marca BMW e para resolver esse

desafio, se voltaram ao banco de dados. “A partir do momento em
que o cliente decide o que quer, nio podemos mais oferecer o
que ele nao quer, precisamos entender isso, mostrar o beneficio
do produto de forma inspiradora”, explica. “O consumidor j
demonstra seu poder de escolha mais agucado colocando seus
pontos, duvidas e comentarios nas redes sociais, isso torna as
informag6es mais valiosas para as empresas e é ali que se tem a
oportunidade de conhecé-lo melhor”, garante.

O profissional explica que nio existem regras, mas o case da
BMW serve como referéncia para qualquer empresa, inclusive
para o setor joalheiro. Para isso, € preciso interpretar os dados
coletados nas redes sociais, como a agéncia RAPP fez. Ali, a
equipe estudou atentamente a drea de consumer insights (DATA
/ Business Inteligence), avaliando motivacdes, valores e desejos



do consumidor. Depois, identificou os principais clientes que
possuiam o modelo anterior da BMW R 1200 GS, buscando
saber quais eram suas paixoes com a experiéncia de té-la.

“Assim, verificamos como poderiamos traduzir isso com um
conceito para o publico de forma natural, com reagoes reais, ndo
apenas pelo modelo novo, mas pela experiéncia que o produto
poderia causar, pelas emoces e prazeres que esse target gosta
de sentir, fazer ou mesmo ouvir”, resume Andrade.

E como encontrar esses dados e avaliacoes dos consumidores? Na
RAPP, explica Felipe, hd equipes de Consumer Insights (inteligéncia
de dados), Planejamento (estratégia) / Social Media e Criacio que
trabalham lado a lado para entender os habitos de consumo no
ciclo de vida do cliente dentro de cada marca, gerando insights de
como trabalhar os produtos. “Ter uma boa comunicago e estratégia
nas redes sociais é o ponto chave para estreitar o relacionamento

€< %or uma boa
comunicagdo e
estratégia nas redes
sociais é o ponto
chave para estreitar
o relacionamento
com o cliente e saber
seus costumes e
comportamento 4

com o cliente e saber seus costumes e comportamento”, adianta.
“Se comunicar ali, sendo transparente com conteddo relevante,
objetivos alinhados ao propdsito de marca é o caminho”.

E esse é o ponto chave para ter uma empresa que sabe
aproveitar a opinido do consumidor. “Partindo desse principio,
qualquer empresa com um produto de nicho, pode sim fazer
uma campanha que apresenta os atributos da marca de forma
natural sem ofertar os famosos “features”, que deixam muitas
vezes a comunicagio fria”, adverte. “E claro que todo caso é

um caso, mas devemos ter esse olhar cada vez mais, pois o
consumidor € quem escolhe, nio as marcas que escolhem o que
eles querem”. Para o diretor as marcas precisam entender esse
momento, e saber que o certo no ¢ oferecer produtos ou talvez
até impor-se, mas saber qual momento o consumidor estd, seus
gostos, habitos, desejos e necessidades. @



Joias que traduzem seu estilo.

Jewels that reflect your style.

n facebook.com/drwjoias
+55 17 98138-2832
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ALIANGAS

« Napoledo
foi um dos
apaixonados
que se rendeu
aos encantos
da safiraea
escolbeu para
decorar o anel
Simbolo de fidelidade, a gema, que deu a
conquista as noivinhas que Josefina em 1796 5y
buscam uma joia diferenciada
Atradicdo das safiras em anéis de noivado
Os diamantes realmente sio os melhores amigos dos anéis apaixonados que se rendeu aos encantos da safira e a
de noivado, mas esse reinado, agora, divide as atencoes escolheu para decorar o anel que deu a Josefina em 1796. A
com as safiras, gema que conquista as noivas que desejam joia, que também conta com um diamante, foi acompanhada
uma joia diferenciada e muito especial. Por mais que o de um estojo com a inscri¢io “toi et moi” (tu e eu), indicando

famoso solitdrio seja majoritariamente conhecido pelo corte  que cada pedra representava o imperador e a imperatriz.
brilhante dos diamantes, o azul profundo e aveludado das

safiras ocupa lugar cativo nos dedos das apaixonadas. Outro modelo que ficou famoso é o anel que Diana ganhou
de noivado do Principe Charles. A peca possui 14 diamantes

A gema tem pedigree e uma simbologia que alimenta e uma incrivel safira azul de 12 quilates. O anel voltou a

a sua ligacio com as historias de amor por ser simbolo ganhar os holofotes quando o filho de Charles ficou noivo e

de fidelidade, sinceridade e lealdade. Em funcio desses presenteou Kate Middleton com a mesma peca. Desde entio,

atributos, ndo demorou muito para ser considerada perfeita a gema tem inspirado o desejo das noivinhas que sonham

para adornar os anéis de noivado. Napoleio foi um dos com uma joia repleta de significados.
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JOIAS PARA TODA A VIDA
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MAIS VAREJO

€€ $e antes o consumidor buscava
0 prazer em usar produtos de
luxo por estes trazerem
satisfacdo pessoal, poder, status,
orgulho e admiragdo propria,
hoje a proposta do que é
considerado luxo pode ir além P

S~ Luxo ganha novo significado em tempos modernos. Se
O n OVO | UXO e a S JO I a S tradicionalmente denota algo refinado, original, exclusivo,
caro, e geralmente usado para destacar pessoas umas das
outras, para muitos especialistas esse conceito se renovou
Transformado. o luxo est4 se e nem sempre estd atrelado ao custo final de produto ou
' servico. O primeiro sinal dessa revolucio ja foi dado. Na
adeq uando 393 novos tem pose economia mundial, a dnsia pelo consumo de produtos mais
a nova geracao de consumo caros vem diminuindo, dando lugar a novos valores.



CC ostentar joias e roupas de grife ainda sdo
simbolos de status, mas atualmente elas
precisam valorizar as experiéncias uinicas
e inesqueciveis »

Se antes o consumidor buscava o prazer em usar produtos
de luxo por estes trazerem satisfacio pessoal, poder, status,
orgulho e admiragio propria, hoje a proposta do que é
considerado luxo pode ir além. Nos tempos atuais, ela
reforca muito mais o emocional, proporcionando ao cliente
uma nova experiéncia de consumo. Lojas e marcas tém
investido em estratégias para que esse consumidor procure
por um produto que valorize o sentimento.

No setor joalheiro, as empresas estio comegando

a entender que uma joia nao pode ser vista apenas
como uma forma de diferenciagdo social - precisa ter
personalidade, ressaltando as caracteristicas individuais
do seu dono. A proposta € que essa joia construa

uma conexio emocional da marca com seu usuario, e
promova um relacionamento memoréavel e duradouro
entre ambos. E o valor é a menor das preocupacoes.
Busca-se, acima de tudo, a identificacgio.

Outra questao discutida é que agora o luxo reforca

a importincia de encontrar formas cada vez mais
inovadoras para promover o desenvolvimento
sustentdvel em virios setores que movem a economia.

E essa sustentabilidade na economia criativa também
representa novas oportunidades de emprego, mais
consciéncia ambiental, maior competitividade para
empresas e novas ideias, além de apresentar alternativas
de producoes limpas que geram produtos e servigos
com alto valor agregado.




MAIS VAREJO

€€ 0 conceito do luxo continua associado ao nobre, ao raro, ao
tinico, a matéria-prima diferenciada, a exclusividade. ‘Nio
acredito mesmo no fim da ostentacdo. Primeiro, porque isso vem
do consumidor, e ndo das marcas’ »

Se o comportamento do consumidor de luxo mudou

¢ preciso estar atualizado. Ostentar joias e roupas de
grife ainda sao simbolos de status, mas atualmente
elas precisam valorizar as experiéncias Unicas e
inesqueciveis. Agora, o mais importante € vocé se
sentir bem, e nio fazer o maior esfor¢o para comprar
uma peca para que os outros vejam que a estd usando.
Serd o fim da ostentagio?

O consultor Carlos Ferreirinha, formador de opiniio

e especialista sobre a Inteligéncia da Gestdo do Luxo

e Premium na América Latina, fundador da MCF
Consultoria, avalia que o conceito do que é considerado
algo de luxo nunca mudou ou mudari. Em sua

opinido, seria impossivel associar o luxo a algo simples.
“Nao existe Hermes simples, luxo é luxo”, rebate.
“Simplicidade € o oposto”. Segundo ele, ter uma atitude
de uso sem ostentacio “é verdade e fato crescente para
alguns clientes”. No entanto, isso ndo altera o que o
luxo significa. O conceito do luxo continua associado ao
nobre, a0 raro, a0 Unico, 2 matéria-prima diferenciada, a
exclusividade. “Nio acredito mesmo no fim da ostentacio.
Primeiro, porque isso vem do consumidor, e nio das
marcas”. cita. “E posso mostrar que todas as marcas que
dizem, ‘marketeiramente’, que nio focam na ostentagio,
possuem movimentos que as enaltecem também”.

Conforme avalia o consultor, ostentar nio é exatamente um
pecado. “Nao ha problema algum na ostentacio”, garante.
“Ela faz parte do consumo, seja no luxo ou no popular,

pois tem quem ostente comprando na 25 de margo (rua de
compras populares localizada em Sao Paulo)”. Para ele, o
movimento que estd ocorrendo nesse mercado de luxo € o de
ajustamento. “O luxo estd se adequando 20s novos tempos:
tempos de nova geracio de consumo, tempos digitais, de
internet, de Netflix, de Uber crescendo mais que carros de
luxo”, cita. “Novos tempos demandam adequagoes”. @
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= ] E y Par de brinco e anel de ouro
amarelo e branco 18K com

diamantes da Colegio Isolario

—

Basel Preziose

| ‘

Par de brinco e gargantilha
de ouro amarelo 18K com
espinélios e diamantes

@

Confira alguns dos principais
destaques que vocé encontrara

na 65 FENINJER

Selecéo de produtos para agitar as suas vendas

Tendo isso em mente, vale a pena conferir antecipadamente

0 mix de produtos que selecionamos para o seu negocio.
S0 pecas atemporais e com excelente potencial de vendas,
fabricadas por alguns dos principais expositores da 65* edicao
da FENINJER. Confira os destaques e boas compras! &

A arte de selecionar bons produtos € essencial para
garantir o sucesso € o bom desempenho da loja. Ser
criterioso nas escolhas e se manter fiel a identidade da

marca contribuem para aumentar as chances de vendas
entre o publico que se identifica com a marca.



GUIA DE COMPRAS

Manoel Bernardes

Par de brinco e gargantilha de
ouro branco 18K com rddios,
esmeraldas e diamantes da
Colecio Dark

De L'amour

Par de brinco e pulseira de
ouro negro 18K e diamantes

Seven Metais

Aneis de ouro branco, rosé e
amarelo 18K com espinélios e
diamantes da Colecao Estilos
Urbanos — Linha Glam

A




Basel Preziose

Par de brinco e gargantilha
de ouro branco 18K com
topdzios e pérolas

Briiner

Par de brinco e anel de ouro
amarelo 18K com rodio e
diamantes da Colecio Inca

Costantini

Ear cuff e anel de
ouro branco 18K
com jade e topdzio
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Grupo llumini Joias

Par de brinco e anel de ouro :
branco 18K com safiras, : ] e
esmeraldas e diamantes / P '

Denoir

Aneis de ouro
branco e amarelo
18K com esmeralda,
rubi e diamantes




Benne Fatto

Gargantilha e anel de ouro
amarelo 18K com esmeraldas,
safiras e diamantes

Deri Joalheiros

Aneis de ouro branco
18K com turmalina
e diamantes




GUIA DE COMPRAS

Almaz

Par de brinco e gargantilha de
ouro amarelo 18K, com banho
de rédio negro e turmalinas

Novara

Par de brinco e anel de
ouro amarelo 18K, safiras
e diamantes

DRW Joias

Pingente de ouro amarelo
18K com quartzos,
turmalinas e diamantes
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: Alvorada Joalheiros
y Par de brinco e gargantilha de
: i )
: % ouro amarelo 18K e pérolas da
'*},\ Colegio Mobile

Art Gold Joias
Par de brinco e anel de ouro
amarelo 18K com rubis e
diamantes da Cole¢do Encanto

!.i
" Biwa

Pulseiras de silicone
com pérola




GUIA DE COMPRAS

Marcia Mor

Par de brinco, gargantilha e
anel de ouro amarelo 18K
com madrepérola, olho de
murano e diamantes

Marcia Mor
Par de brinco, pulseira

e anel de ouro branco
18K com prasiolitas

Backer Design

Gargantilha e anel de
ouro branco 18K com
rubis e diamantes

Backer Design

Par de brinco e
gargantilha de
ouro branco 18K
com diamantes




Nature Onis

Chocker de ouro
amarelo 18K com

: . espinélios e pérolas

Master Joias

Par de brinco e anel
de ouro amarelo 18K
com diamantes

Cadena

Pulseira de berloques de
prata 925 com zircOnias
e pedras naturais da
Colecao Realizacoes
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Fiorelle - Grupo Inova Joias

Par de brinco e anel de ouro branco
18K com diamantes da Cole¢io Rendas

Nuova Metais - Grupo Inova Joias

Par de brinco e anel de ouro amarelo
18K com diamantes da Cole¢io Air

Maeve Metais - Grupo Inova Joias

Par de brinco e anel de
ouro amarelo 18K com
pérolas da Colegio Drop

Beli Metais - Grupo Inova Joias

Aneis de ouro amarelo
18K da Colegio Casual
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GUIA DE COMPRAS - ESPECIAL CAPA

Senha Metais

Pulseira de ouro amarelo 18K com
berloques coleciondveis - Colecio Moments
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Pulseira de ouro amarelo 18K com
berloques coleciondveis - Colecio Moments




GUIA DE COMPRAS - ESPECIAL CAPA

Senha Metais

Pulseira de ouro amarelo 18K com berloques
coleciondveis - Colecio Moments



Senha Metais

Gargantilha e pulseira de ouro
amarelo 18K, rubis, safiras e
diamantes - Colecio Mistica
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A FCOn

Senha Metais

Gargantilha e pulseira de
ouro amarelo e branco 18K

Pulseira de ouro amarelo
18K e diamantes




[ LUMINI

Par de brincos, colar e aneis em Ouro 18K Esmeraldas, Safiras e Brilhantes

www.iluminijoias.com.br @ /grupoilumini
ilumini@iluminijoias.com.br 5511 3661-8871 [®] @ilumini_joias
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Diante da revolugao digital, O nOVO papel dO

otoalioa vara continuor sendo representante de vendas

imprescindivel no varejo

O mundo digital ji é uma realidade muito maior do que
algumas pessoas ainda imaginam. De acordo com os
ultimos relatérios de tendéncia de consumo, em média
os brasileiros ji passam quase cinco horas conectados a
internet. Essa dinimica transforma o digital no principal
ponto de contato entre empresas e consumidores,
provocando uma verdadeira revolucio no ponto

de venda. O varejo fisico passa por transformacoes
profundas e, nesse processo, o papel do vendedor entra
em cheque. Como fica o seu papel diante dos desafios
imposto por essa nova era?

€€ Essa dindmica transforma o digital no
principal ponto de contato entre empresas e
consumidores, provocando uma verdadeira
revolugdo no ponto de venda %)



CC para ser indispensdvel na cadeia de comercializacdo das
Joias, o profissional deverd sair da zona de CONFORTO e
superar com eficiéncia e praticidade a zona de CONFRONTO
com 0 novo mercado, 0 novo consumidor, o novo produto e
as novas atitudes no atendimento ao cliente 3]

Fernando Cortés

As tendéncias indicam que cada vez mais o varejo online
deverd se integrar as vendas fisicas. A experiéncia de
compra serd focada no consumidor, € nio mais no canal.
Isso significa que para atrair e engajar o cliente no ponto
de venda, se torna imprescindivel ter profissionais ainda
mais bem qualificados treinados e antenados as novas
exigéncias impostas pelo mercado.

Para Fernando Cortés, proprietirio da Attempore
Consultoria, empresa especializada em capacitacio

para o ramo joalheiro no Brasil, - que ministrard uma
palestra especial para os vendedores na 65* FENINJER

- a tecnologia e a venda por internet, poderdo sim, com
eficiéncia, substituir o representante que faz da sua venda
um processo mecinico e de hdbitos rotineiros. “Para ser
indispensavel na cadeia de comercializacdo das joias, o
profissional deverd sair da zona de CONFORTO e superar
com eficiéncia e praticidade a zona de CONFRONTO com
0 novo mercado, o novo consumidor, o novo produto e
as novas atitudes no atendimento ao cliente”.

Segundo o especialista, o mercado do luxo estd ainda
mais competitivo e diversificado. Hoje a compra da joia
nio € apenas um ato emotivo e sentimental. O novo
cliente procura por argumentos e informagdes sobre

o valor agregado das joias. Por outro lado, também ha
o consumidor indeciso, precisando de suporte para
realizar a compra. “Dai vem a imperiosa necessidade por
parte do representante, atualizagio permanente sobre
o conhecimento do produto e a comercializacio das
joias. Saber vender e argumentar sobre as novas pedras
preciosas, os diversos acabamentos, tipos de lapidacio
e cravagdo diferenciados, etc, se tornam fundamentais”,
adverte o treinador.




TREINAMENTO

Segundo Cortés, o sucesso do representante comercial Cortés ressalta ainda que é preciso lembrar que o

dessa nova era deve incluir, além de seus valores éticos e bom vendedor se faz todos os dias, e que o ‘novo’

as praticas de um bom relacionamento, uma férmula de serd sempre um lugar desconhecido para quem nio
parceria comercial de valor insubstituivel. “Sé assim ele se prepara. “Sabemos que o tempo nio para, as vezes
podera contribuir com dicas e apontamentos importantes somos nds que paramos no tempo. O sucesso é uma
para o varejista sobre visual merchandising para valorizar ~ questdo de refletir e adaptar-se a0s novos tempos, sendo
as vitrines, iluminacio das joias com qualidade, mix de oportuno lembrar uma frase célebre de Robert Louis
produto segundo o perfil do cliente, conceitos sobre Stevenson - Todas as pessoas que chegaram aonde estio,

marketing, fidelizacao de clientes, etc”, explica o treinador.  tiveram que comegar por onde estavam”. @

€€ sucesso do representante comercial dessa nova era
deve incluir, além de seus valores éticos e as prdticas
de um bom relacionamento, uma formula de parceria
comercial de valor insubstituivel »



S

de crescimento
NO Ulimo ar

O numero de associados da Amagold aumentou
consideravelmente no ultimo ano: de 25 para 45 empresas associadas. Isso
representa a preocupacao do mercado com o teor das joias de ouro, e, principalmente
em atencao as necessidades do consumidor final - cada vez mais atento a isso, e lutando
por seus direitos na defesa do consumidor.

Esteja sempre atualizado as demandas de um mercado cada vez mais exigente -
somente comercialize joias de associados Amagold.

Maiores informacoes procure o balcao da Amagold na Rua Safira.

'i
t:.l
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TRADICAO

A joia ganha espago em fungdo das
propriedades relaxantes da gema

Ambar faz sucesso na
linha de joias para bebés

Tradicdo ¢é assim: sempre estd ai, mas volta e meia ganha
os holofotes e fica novamente em evidéncia. Foi o que
aconteceu com as joias de ambar, que depois de serem
vistas nos filhos de algumas celebridades, voltaram a fazer
sucesso na linha de pecas infantis.

« inspirada nesse desejo maternal
que uma empresa norte
americana apresentou uma
criagdo inovadora: uma joia
feita a partir do leite materno »



Miranda Kerr e o filho, Flyyn (Foto: Agéncia/ Brainpix)

A atriz Barbara Borges com Martin
(Foto: Instagram / Reprodugo)

E fato que houve polémica — questionaram se o colar nio  aceleracio do processo de cura natural. Por um lado,
poderia provocar asfixia e estrangulamento nos bebés. A nfo ha registros cientificos que comprovem os efeitos
questio perdeu forca quando as maes passaram a utilizar  terapéuticos do colar em si, mas por outro lado, o dcido

pulseiras e tornozeleiras. O Ambar é uma resina fossil, liberado pela gema tem mesmo propriedade relaxante,

opaca ou translicida, usada na produgio de joias, que analgésica e anti-inflamatdria.

ganhou fama de ter poderes curativos na antiguidade.

A joia de Ambar biltico é considerada como um anti- E bom lembrar que as joias devem ser retiradas quando

inflamatério e analgésico natural, por liberar o dcido a crianga for dormir e que os ambares sempre devem

succinico, uma substincia analgésica. ser higienizados por ficarem em contato com a pele do
bebé. Outra dica é procurar pecas de boa qualidade, que

Para os bebés, o uso da joia traz beneficios como nio solte as pontas de ambar, para evitar que a crianga as

efeito calmante, estimulagio do sistema imunoldgico e coloque na boca. @



INTERNACIONAL

Giro e tendéncias

Destaques que vocé precisa
ficar por dentro

Venda de joias com diamantes cresce
nos EUA

A demanda de joias com diamantes no mercado
estadunidense cresceu 4,4% em 2016, totalizando US $
40 bilhoes pela primeira vez, anunciou a De Beers. Esse
¢ o quinto ano consecutivo em que a demanda registrou
aumento. Os consumidores dos EUA representam cerca
de metade do mercado mundial de joias com diamantes.
As noivas continuam liderando o consumo desse tipo
de pedra, mas a auto-compra feminina vem crescendo,
segundo as ultimas pesquisas.

(% Lapis lazuli e malaquita sao
- destaques em vitrines de luxo

Vocé é daqueles que ainda torce o nariz para as pedras
que nao sio tradicionais? Melhor rever esses conceitos.
Empenhados em oferecer novidades diferenciadas, os
designers de grifes de luxo, como Piaget, Van Cleef &
Arpels e Chaumet vem investindo na beleza das gemas
opacas. Lapis lazuli, turquesa e até a malaquita estio em
alta, adornando lindas joias destinadas ao segmento de
luxo. Devido a opacidade, sio cortadas em cabochdes,
permitindo que os joalheiros explorem volumes e
texturas, gerando pegas com um charme muito exclusivo.




Setor de joias € o favorito nas
fraudes on-line

O setor de joias e metais preciosos é um dos favoritos
para os fraudadores, segundo pesquisa da Signifyd.

Os pagamentos fraudulentos representaram 13,3%

das transacoes de joias on-line durante o primeiro
trimestre de 2017 em termos de vendas em ddlares. Esses
dados chamaram a atencio pelo contraste com outros
segmentos. No geral, a fraude no comércio eletronico
caiu 35% no primeiro trimestre, representando 3,6% das
transacoes pela internet. Enquanto os joalheiros tendem a
confiar na lista negra como forma de manter os golpistas
a distincia, os criminosos encontram maneiras de
esquivar essas restricoes, de acordo com o relatorio. Além
disso, devido a uma forte concorréncia, 0s comerciantes
estdo relutantes em compartilhar informacdes sobre seus
clientes e transacoes, o que dificulta a capacidade de usar
ferramentas avangadas de protecio contra fraude.

Cresce demanda por opalas

Depois de figurar nas colecoes de algumas das grifes
mais desejadas do planeta, a demanda mundial por
opalas nio para de crescer. Victoire de Castellane,
diretora artistica da Dior assume que a gema é a

sua preferida, tanto que na tltima cole¢do de alta
joalheria da marca a pedra é o grande destaque. Em
funcio desse sucesso, o preco da gema continua em
elevacio, principalmente no que se refere aos cobicados
exemplares de tamanhos avantajados e qualidade
excepcional encontrados na Austrdlia. O problema

€ que as opalas sio escassas. Mesmo nas minas mais
abastadas, é preciso sorte e paciéncia para encontra-las.
Atualmente a Austrdlia do Sul fornece 80% das opalas do
mundo. A Etidpia agora estd extraindo cerca de metade
da quantidade de opalas que a Austrilia extrai, enquanto
Brasil e Peru concentram uma produc¢io bem menor. @
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Brasil promove melhorias no
controle fiscal e alfandegario

Atualizacoes em sistema permitem
maior seguranca em aeroportos

Faz parte da rotina dos fiscais da Receita Federal
investigar e coibir o contrabando de produtos que

entram pelos aeroportos brasileiros sem pagar C€C 45 Jjoias, reldgios e gemas
impostos. As joias, reldgios e gemas fazem parte da fazem parte da lista que é

lista que € alvo dos agentes, que sio treinados para alvo dos agentes, que sdo
reprimir priticas de delitos, como trifico de drogas, treinados para reprimir
contrabando e descaminho. Ha diversas investigacoes prdticas de delitos,

em curso para descobrir crimes de contrabando e como trdfico de drogas,
impedirem que entrem no pais produtos ilegais, sem a contrabando e descaminbo P

cobranca das devidas taxas de impostos.



Para isso, o 6rgio conta com a ajuda de recursos
sofisticados, como até mesmo computadores que sio
capazes de reconhecer o rosto de quem € ficha suja.
Também hd equipamentos especiais capazes de detectar
fundos falsos em malas, usados para esconder joias,
reldgios e pedras preciosas.

Anualmente, cerca de 21 milhdes de passageiros
desembarcam no Brasil. E para fiscalizar todas essas
pessoas € necessiria uma estrutura tecnoldgica ripida
e eficiente. Por trds de todo esse controle estd o

sistema de Declaracio Eletronica de Bens do Viajante
(e-DBV). Desenvolvida pelo Serpro, a ferramenta
ganhou, melhorias no médulo de fiscalizagio. Agora,
¢ possivel selecionar suspeitos de atividades ilicitas
por critérios mais especificos, rastrear passageiros
sob investigacdo e, ainda, emitir um alerta para as
autoridades federais aeroportudrias.

Elaborado para a Receita Federal do Brasil, o
sistema possui interligacdo com a base de dados do
Departamento de Policia Federal e opera em todos os




SEGURANGA

aeroportos do pais com voos internacionais. Desde o ano Agora é possivel enviar informacées antecipadas para
passado, jd havia a possibilidade de reconhecimento facial. ~ a Receita Federal e agilizar o processo de verifica¢io.

Agora, com as novas atualizacoes, é possivel fazer um Isso vale nao s6 para controle de entrada de pessoas
gerenciamento de risco mais preciso. Com melhor acesso suspeitas mas também da declaragio de bens. Com
aos bancos de dados dos passageiros, a Receita poderd essas mudancas, também fica mais dificil para o
decidir mais facilmente quais contribuintes deverio ter viajante que comprou acima da cota passar isento pela
suas bagagens verificadas. Isso se deve, principalmente, Receita Federal. O passageiro que for pego levando

a integracdo com novidades tecnoldgicas, como, por bens no valor além do permitido sem declari-los terd
exemplo, a interface do GoogleMaps, que permite verificar ~ que pagar o imposto de importa¢io e uma multa de
rotas de voos que chegam e saem do Brasil. 50% sobre o valor excedente. @

o Dassageiro que for pego
levando bens no valor
além do permitido sem
declard-los terd que pagar
o0 imposto de importagdo e
uma multa de 50% sobre o
valor excedente 3



RESERVA
JMETAILS

MATERIA-PRIMA DE
CREDIBILIDADE
COM QUALIDADE

Referéncia na prestacao de servi¢os financeiros especializados
no Mercado de Ouro e outros Metais Preciosos, a RESERVA
METAIS - divisac do BANCO PAULISTA - é o principal player de
comercializagao formal neste setor.

Atende os fabricantes e lojistas joalheiros, investidores, mercado
financeiro, empresas que promovem campanhas de premiagao
e consumidores que procuram por um presente diferenciado.

As operacoes de compra e venda da RESERVA METAIS seguem as
melhores praticas de seguranca, qualidade e compliance do
mercado.

(11) 3299-2230
www.reservametais.com.br

Associado:

AJesE



SAO PAULO TUDO DE BOM

0 melhor da
capital paulista

Ja se tornou uma tradicio visitar a FENINJER em agosto e
curtir as atracoes da capital mais frenética do pais. Se vocé
gosta de um bom programa, vale a pena conferir a nossa
selecdo. Chame os amigos e curta Sao Paulo!




Rua Basilio da Gama, 29 - Praca da Republica
Tel. (11) 3256-1009
www.b.com/ Esther-Rooftop-618432671638652/

Shopping D&D - Av. das Nagdes Unidas, 12555
Tel. (11) 30439244

www.barbacoa.com.br

Rua Gaivota, 689, Moema
Tel. (11) 50516193

www.lanonnadilucca.com.br

<

Delicias e atrages para vivenciar a cidade

Restaurantes %

Esther Rooftop

Apoiada no nome do chef e apresentador de TV Olivier
Anquier, a casa fica no alto de um edificio tombado da
década de 30, no centro de Sdo Paulo, de onde é possivel
uma vista panordmica da Praca da Republica. Oferece menu
variado pilotado pelo irmio de Oliver, Pierre Anquier, além
do chef Benoit Mathurin.

Barbacoa

E famosa pelas carnes grelhadas, mas também oferece
carddpio variado, em sistema a la carte, com pratos
tradicionais de Sao Paulo. Tem servico atencioso, ambiente
agraddvel, completo buffet de saladas, acompanhamentos e
sobremesas variadas.

La Nonna Di Lucca

A casa € inspirada no conceito gastronomico de cafés e bistrds
do 6° Distrito de Paris, também conhecido como Paris 6.
Funciona 24h e conta com trés restaurantes localizados na
mesma rua, que abrem todos os dias. Os seus pratos sio
conhecidos por ter nome de grandes celebridades brasileiras.



SAO PAULO TUDO DE BOM

Méz

Inspirada no Meatpacking District, em Nova York,

regido que se transformou em uma das hypes, caras e Rua Dr. Mario Ferraz, 561, Itaim Bibi
badaladas de Manhattan, a casa retine jovens bonitos e > Tel.: (11) 2538-8197
endinheirados que buscam um bom lugar para beber, www.mezsp.com.br

comer e ainda curtir um som ambiente. Tem carta de
bebidas variadas e serve pratos mediterrineos assinados
pelo chef Luis Rodrigo Roma.

Bardega

Casa perfeita para quem ama vinhos. Oferece sistema self-

service, no qual o cliente insere seu proprio cartio de consumo Rua Dr. Alceu de Campos Rodrigues, 218
no equipamento, posiciona a taca numa das torneiras e tira a > Tel.: (11) 2691-7578

bebida escolhida em doses de 30, 60 ou 120 mililitros. Conta www.bardega.com.br
com 84 rétulos de vinhos de varios lugares do planeta.

e
a Balada

Casa 92

Com decoragio retrd, a casa tem ambientes revestidos com

cortinas azuis e projecoes em 3D inspiradas em filmes da >
década de 50. Oferece um anexo batizado de Casa da Familia.

Além da pista e do bar, tem também uma mesa de bilhar.

Rua Cristovio Gongalves, 92 - Pinheiros
Tel.: (11) 3032-0371
www.92casa.com.br




Rua Quata, 1016 - Vila Olimpia
Tel.: (11) 38496868
www.woodsbar.com.br/saopaulo

Citibank Hall
Av. das Nagdes Unidas 17955 ,Santo Amaro
www.ticketsforfun.com.br

Sala Sao Paulo
Praca Julio Prestes, 16 - Campos Eliseos
www.ingressorapido.com.br

<

Wood’s Bar

0 endereco se mantém firme na noite de Sio Paula
atraindo o publico que curte sertanejo. A casa leva ao
palco e a pista de danca os hits sertanejos do momento.
Atrai publico de todas as idades.

Shows én

Trinca de Ases - Gilberto Gil, Nando Reis
e Gal Costa

Um dos shows mais esperado do ano vai reunir trés dos
grandes nomes da musica popular brasileira. Gilberto

Gil, Nando Reis e Gal Costa estardo em Sio Paulo para
uma apresentacio temperada com sucessos que marcam a
carreira desses artistas.

Temporada OSESP: Guerreiro, Staneck e
Gandelman

A temporada 2017 da Orquestra Sinfonica do Estado

de Sao Paulo enfatiza a ideia de buscar na musica uma
“janela aberta” para “um outro mundo, maior e melhor”,
sobretudo em contraponto ao contexto de crises €
conflitos que acontecem atualmente em todo o planeta.
Com o regente Giancarlo Guerreiro, gaita de José Staneck
e saxofone de Leo Gandelman. @




QUALIDADE, ETICA E CONFIANCA

CREDIBILIDADE E REFERENCIA
EM METAIS PRECIOSOS

REFINO DE METAIS PRECIOSOS
RECUPERACAO DE RESIDUQS E SOLUCOES COM METAIS PRECIOSOS
RECUPERACAO DE METAIS COM PEDRAS « ANALISE DE METAIS PRECIOSOS
COMERCIALIZACAO DE METAIS PRECIOSOS - SAIS DE OURO

(1 1 2aqn amo (=] [w]
(55) 11-3522-B056
A comercialarbm.net.br

EMPRESA ASSOCIADA CERTIFICAGCOES
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Faletambém com a RBM, esclareca suas duvidas e traga suas ideias!

Veja a participacao dos Nossos parceiros;

“...E comum vir objeto que nada tem haver com o processo de fabricacdo de joias, junto do residuo a ser
gueimado ?..”

RESPOSTA RBM:

Sim, normalmente vem objetos que ndo faz parte do processo de fabricagcdo de Joias, fazendo
com que tenha esse peso extra indevido a esse volume. Evidentemente que esse fato influencia no
prazo de devolucdo dos resultados, isso se da, justamente pelo fato do aumento no tempo de queima
dos residuos. O ideal € que haja uma pre-separagao desses objetos no local de sua origem, fazendo
com que 0s custos gerados para processamento do mesmo venha ser reduzido e, consequentemente,
aumentando a eficiéncia empregada na recuperacao. I1sso sendo feito, nos ajudara a cumprir o gue
estabelece a norma SO 9001, que trata da Gestao da Qualidade!

"..Ok, apesar dos operadores estarem devidamente protegidos, com EP['s, ndo € perigoso eles se
machucarem com esses objetos pontiagudos no meioc desse material 2..."

RESPOSTA RBM:

Essa e uma grande preocupacao gue temos com nossos colaboradores, é sabido por todos que
nesse processo, exige-se dos operadores um trabalho bastante artesanal, ou seja, eles tem um contato
muito proximo dos residuos ali existentes. Nesse caso em especifico, os riscos de acidente sdo reajs,
também trazem um peso extra no montante, retardando assim, o retorno dos resultados dos metais ali
contidos. A RBM se importa muito com esse assunto, por isso, faz questao de dar ao seus colaboradores,
as condicoes de trabalho gue eles merecem, condicbes essas, previstas nas normas 1SO 18001, gue
trata da Satde e Seguranca Ocupacional e a ISO 14001, que trata da Gestdo Ambiental, trazendo
seguranca para todos seus colaboradores e a Sociedade a sua voltal




ONDE ENCONTRAR

ALIANGCAS NINFA -
www.aliancasninfa.com.br
comercial@ninfa.com

Tel.: (55 11) 3105-5012
WhatsApp: (55 11) 9 9218-5362

ALMAZ -

www.almaz.com.br
contato@almaz.com.br

Tel.: (55 11) 3262-0909
WhatsApp: (55 11) 9 9820-3430

ALVORADA JOALHEIROS -
www.alvoradajoalheiros.com.br
alvorada@alvoradajoalheiros.com.br
Tel.: (55 54) 3213-7223

WhatsApp: (55 54) 9 8121-7291

f Alvorada Joalheiros

'@l @alvorada_joalheiros

AMAGOLD-
www.amagold.com.br
marcia@amagold.com.br
Tel.: (55 11) 3285-2925
f Amagold Brasil

ART GOLD JOIAS -
www.artgoldjoias.com.br
marketing@artgoldjoias.com.br
Tel.: (55 31) 3498-6060
WhatsApp: (55 31) 9 9227-0606

BACKER DESIGN - BRIGHT POINT -
www.brightpoint.com.br
encomendas@atelier/g.com.br
Tel.: (55 13) 3223-1386
WhatsApp: (55 19) 9 9713-1386
@] @bright_point_jewelry

BASEL PREZIOSE -
www.basel.com.br
vendas@basel.com.br

Tel.: (55 11) 3241-0233
WhatsApp: (55 11) 9 9681-1576
f Basel Preziose

BENNE FATTO -
www.bennefatto.com.br
atendimento@bennefatto.com.br
Tel.: (55 11) 3803-8831
WhatsApp: (55 11) 9 6195-0113
f Benne Fatto

'@ @bennefatto

BIWA COM. IMP.

E EXP. LTDA. -
www.biwa.com.br
vendas@biwa.com.br

Tel.: (55 11) 3062-3974
WhatsApp: (55 11) 9 9433-5541
f Biwa Brasil

51 @biwashowroom

BRUNER -
www.bruner.com.br
bruner@bruner.com.br
Tel.: (55 19) 3565-6100
f Briiner

5] @joias_bruner

CADENA ARTEFATOS

DE METAIS LTDA. -
cadena@cadenajoias.com.br
Tel.: (55 51) 3212-3041
WhatsApp: (55 51) 9 9985-5909

COSTANTINI -
www.costantini.com.br
costantini@costantini.com.br
Tel.: (55 17) 3334-8808
WhatsApp: (55 17) 9 8132-1800
f Costantini Joalheria

@ @ind.costantini

DRW JOIAS LTDA. -
www.drwjoias.com.br
drwjoias@drwjoias.com.br

Tel.: (55 17) 3225-9563
WhatsApp: (55 17) 9 8138-2832
f DRW Joias

& @drw_joias

DE L'AMOUR -
www.delamour.com.br
delamour@delamour.com.br
Tel.: (55 21) 2139-5858
WhatsApp: (55 21) 9 9389-7206
f De L'amour Joias

'@ @delamourjoias

DENOIR -
www.denoir.com.br
denoir@denoir.com.br
Tel.: (55 11) 3888-4455

DERI JOALHEIROS -
www.derijoalheiros.com.br
deri@derijoalheiros.com.br
Tel.: (55 11) 3237-4000
WhatsApp: (55 11) 9 8530-0083
'@} @derijoalheiros

DI ROMA BRASIL -
www.diromabrasil.com.br
contato@diromabrasil.com.br
Tel.: (55 17) 4009-3500

f Di Roma Brasil

5] @diromabrasil

ESTOJOS BALDI -
www.estojoshaldi.com.br
comercial@estojoshaldi.com.br
Tel.: (55 32) 2102-4848
WhatsApp: (55 32) 9 8505-9452

FORUM ROMANO -
www.forumromano.com.br
marketing@forumromano.com.br
Tel.: (55 11) 3885-4485
WhatsApp: (55 11) 9 5437-4638
5 @forumromano

GOLDBACKER -
www.goldbacker.com.br
goldbacker@goldbacker.com.br
Tel.: (55 11) 3285-6240

f Goldbacker Brasil

'@ @goldbacker



GRUPO ILUMINI JOIAS -
www.iluminijoias.com.br
ilumini@iluminijoias.com.br
Tel.: (55 11) 3661-8871

f Grupo llumini

'@ @ilumini_joias

GRUPO INOVA JOIAS -
www.grupoinovajoias.com.br

atendimento@grupoinovajoias.com.br

Tel.: (55 11) 3274-6010
WhatsApp: (55 11) 9 9156-3706
f Grupo Inova Joias

'@l @grupoinovajoias

GRUPQ MC JOIAS -
www.grupome.com.br
larissa.back@grupomc.com.br
Tel.: (55 47)3329-7009
WhatsApp: (55 47) 9 9168-0836

GRUPO SOLID -
www.gruposolid.com.br
comercialrp@gruposolid.com.br
Tel.: (55 17) 3216-9050

GUINDANI -
www.guindani.com.br
guindani@guindani.com.br
Tel.: (55 51) 3227-5512

JEN STONE -
www.jenstone.com.br

jenstone@uol.com.br
Tel.: (55 11) 3111-6300

JOGRAU -

www.jograu.com.br
jograu@jograu.com.br

Tel.: (55 17) 3233-5444
WhatsApp: (55 17) 9 9142-2692
f Jograu

5] @jograuoficial

LLOYD CONTINENTAL -
CORRETORA DE SEGURQS LTDA.
www.lloydcontinental.com.br
seguros@lloydcontinental.com.br
Tel.: (55 17) 3231-9988
WhatsApp: (55 17) 9 9144-9403
f Lloyd Continental

'@ @lloydcontinental

MANOEL BERNARDES -
www.manoelbernardes.com.br
atacado@mbernardes.com.br
Tel.: (55 31) 4501-3690
WhatsApp: (55 31) 9 9222-9761

MARCIA MOR -
www.marciamor.com
marciamor@marciamor.com
WhatsApp: (55 21) 9 8179-1919
£ Marcia Mar Joias

5] @marciamorjoias

MASTER -
www.masterjoias.com.br
contato@masterjoias.com.br
Tel.: (55 17) 3231-6120

NF JOIAS -

www.nfjoias.com.br
contato@nfjoias.com.br

Tel.: (55 11) 3291-3388
WhatsApp: (55 11) 9 6481-9699
f NF Joias

@] @nfjoias

NGP JOIAS -
www.ngpjoias.com.br
ngp@ngpjoias.com.br

Tel.: (55 11) 5041-0551
WhatsApp: (55 11) 9 6484-9500

NATURE ONIS -
www.natureonis.com.br
natureonis2012@hotmail.com
Tel.: (55 11) 3032-3736
WhatsApp: (55 11) 9 8598-2108
f Nature ONIS

'@ @natureonis

NOVARA COMERCIAL LTDA. -
www.novara.com.br
novara@novara.com.br

Tel.: (55 31) 3421-7171
WhatsApp: (55 31) 9 9685-7171

RBM - RECUPERADORA -
BRASILEIRA DE METAIS
www.rbm.net.br
comercial@rbm.net.br

Tel.: (55 11) 2450-0010
WhatsApp: (55 11) 9 7612-4798

RESERVA METAIS (BANCO PAULISTA) -
www.reservametais.com.br
cliente@reservametais.com.br
Tel.: (55 11) 3299-2230

SALMON -
salmondesign.br@gmail.com
Tel.: (55 21) 2548-8000

SENHA METAIS -
www.senhametais.com.br
contato@senhametais.com.br
Tel.: (55 17) 3222-3562
WhatsApp: (55 17) 9 9646-5733
f Senha Metais

T @senhametais

SEVEN RIO PRETO -

IND. e COM. de JOIAS LTDA.
www.sevenmetais.com.br
presidencia@sevenmetais.com.br
Tel.: (55 17) 3214-7710
WhatsApp: (55 17) 9 9145-2657



FENINJER, EU VOU!

CCpryg mim, dia de
feira é assim: me
programo toda para
ter tempo de visitar os
stands, pesquisar as
novidades, conbecer
novos fornecedores
e participar das
Dpalestras, que agregam
boas informagoes »

Anna Depret

Coordenadora de criacdo, joalheria Pedrazzini, de Pirassununga- SP

Desde pequena os adornos fazem parte da minha vida. fornecedores e participar das palestras, que agregam boas
Minha avé paterna era designer, e, de alguma forma, a informacoes. Especialmente na ultima edigdo, achei muito
sua paixio por esse precioso universo floresceu em mim.  boa a apresentacdo do Luis Rasquilha, presidente & CEO
Me formei em moda, adoro criar e logo passei a inventar ~ da Inova Consulting, sobre as mudancas no varejo.
minhas proprias pecas, e ainda hoje, mantenho uma loja

virtual de acessorios. Essa paixdo me levou a trabalhar na  Gostei muito da mudanga do local da feira, que agora

joalheria Pedrazzini, onde hd quatros anos atuo na drea ¢ mais compativel com o produto que trabalhamos.
de criacdo da empresa. Também acho interessante o evento apresentar
fornecedores de joias nio apenas de ouro, mas de prata
A convite dos donos da joalheria, tive o prazer de e outros materiais. Ha publico para todos os segmentos,
descobrir a FENINJER, feira que considero fundamental e 0 que vejo, ¢ uma mudanca no mercado nos Gltimos
para quem trabalha no setor. Pra mim, dia de feira é tempos, em funcio dos habitos do comprador. Eu
assim: me programo toda para ter tempo de visitar aproveito e observo o melhor da feira, trazendo sempre
os stands, pesquisar as novidades, conhecer novos muitas inspiracoes e boa ideias. @
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Grande Variedade de

Pedras Naturais

Rubi, Safira Azul e Esmeralda Quro 18k

Pronta Entrega



Tamanhos e Formatos
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Mix de Produtos

South Sea
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Turquesa e Bolinhas

(11)3111-6300/ 3105-6811 / fax: 3104-5427
Rua Quintino Bocaiuva, 107 - 9.0 Andar

Cep 01004-010 - Centro - Sdo Paulo - SP
jenstone@uol.com.br

www.jenstone.com.br

Camafeu Religioso e Olho Grego

Photostudio Criagio e Arte
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